Continental zwieksza produkcje i zapowiada kolejne
inwestycje
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Umacnianie pozycji lidera na rynku europejskim oraz realizacja ambitnego programu inwestycyjnego
wartego 4 mld PLN to gléwne cele, jakie postawit sobie Continental na nadchodzace lata. Koncern,
ktory w 2010 r. osiggnat 104 mld PLN przychodu ze sprzedazy, zamierza w dalszym ciaggu podnosic¢
wydajnos¢ produkcji, aby zaspokoi¢ rosnacy popyt na ogumienie.

Plany i strategie rozwoju firmy przedstawit Nikolai Setzer, cztonek zarzadu spétki Continental AG
podczas konferencji prasowej zorganizowanej z okazji 100-lecia obecnosci firmy w Polsce. Koncern
zapowiedzial zwiekszanie istniejacych mocy produkcyjnych oraz rozbudowe fabryk na rynku
europejskim, co pozwoli zwiekszy¢ dostepnos¢ nowego ogumienia i zaspokoi szybko rosnacy popyt.
Firma zamierza réwniez wybudowac¢ nowa fabryke w Stanach Zjednoczonych zdolna wyprodukowaé
4 mln opon rocznie. Ponadto w brazylijskim zaktadzie koncernu planowane jest podwojenie ilosci
wytwarzanego ogumienia z 4,5 mln do 9 mln sztuk. Globalna strategia niemieckiego producenta
opon przewiduje takze zwiekszanie zaangazowania na rynku azjatyckim. Dwoma kluczowymi filarami
koncernu na Dalekim Wschodzie sa uruchomiony wiosna tego roku zaktad w Chinach oraz przejeta
fabryka opon Modi Tyres Ltd. w Indiach.
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Nikolai Setzer podsumowat rowniez dotychczasowe osiagniecia firmy w Polsce. Krajowy rynek ze
swoim potencjatem oraz szybko rosnacym zapotrzebowaniem na nowe ogumienie pozostaje jednym z
kluczowych rynkéw w Europie. Continental ze sprzedaza 2,4 min opon do samochodéw osobowych i
dostawczych jest drugim najwiekszym dostawca ogumienia w Polsce i w dalszym ciaggu zamierza
zwieksza¢ swoje zaangazowanie we wszystkich segmentach rynku. Silna pozycja krajowego oddzialu
Continental umozliwia takze skuteczna koordynacje dziatan na wschodzie Europy i zwiekszanie
zaangazowania firmy w krajach nadbattyckich i na Ukrainie.

Szeroko zakrojone plany inwestycyjne sa mozliwe do realizacji dzieki dobrym wynikom finansowym
koncernu. W ubiegtym roku firma osiaggneta 104 mld PLN (26 mld EUR) przychodu, z czego ponad
27% stanowila sprzedaz opon. Rownie istotng pozycje w strukturze przychodow firmy stanowia
produkty z segmentow: wyposazenie wnetrza samochodu (Interior 21%), podwozie i bezpieczenstwo
(Chassis & Safety 22%) oraz uktad napedowy (Powertrain 18%). Produkty z kauczuku, inne niz opony
oraz z tworzyw sztucznych pochodzace z oferty ContiTech stanowity 12% sprzedazy.

Continental w swojej 140-letniej historii zawsze stawial na innowacyjnos¢ i rozwéj nowych
technologii. Taka strategia zapewnita spdtce pozycje lidera w Europie oraz najwiekszego dostawcy
opon stanowiacych oryginalne wyposazenie samochodéw produkowanych na starym kontynencie.
Dzieki temu koncern zajmuje takze pierwsze miejsce w Europie pod wzgledem ilosci sprzedanego
ogumienia zimowego i do pojazdow uzytkowych.
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