Grupa Michelin zwieksza przychody
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W pierwszych dziewieciu miesiacach br. Grupa Michelin osiagneta sprzedaz netto na poziomie 16,1
mld euro, co oznacza wzrost o 6% w stosunku do analogicznego okresu roku 2011, kiedy sprzedaz
wyniosta 15,3 mld euro.

Minione dziewie¢ miesiecy charakteryzowalo sie stabszym popytem na rynkach rozwinietych,
szczegolnie w Europie, co wynikato z trudnej sytuacji gospodarczej. Ze wzgledu na efekt wysokiej
bazy wolumen sprzedazy - zgodnie z oczekiwaniami - obnizyt sie 0 6,7%.

Grupa Michelin podtrzymuje swoje oczekiwania wzgledem wynikéw za caty 2012 rok, ktéry
zakonczy¢ sie ma wzrostem zysku operacyjnego przy spadku wolumendw sprzedazy.

Pierwsze wyposazenie

Wolumen sprzedazy opon wzrést o 8%, w duzej mierze dzieki popytowi w Ameryce Pélnocnej (wzrost
0 19%) i Azji (wzrost o0 14%). Ujemna dynamika sprzedazy miata miejsce w Europie (spadek o 5%) i
Ameryce Potudniowej (spadek o 1%).

Rynek wymiany

W wiekszosci regiondéw spadl wolumen sprzedazy. Globalnie, w stosunku do analogicznego okresu
roku ubiegtego, wolumen sprzedaz w pierwszych 9 miesigcach 2012 r. spadt 0 4%, przy czym
najwiekszy spadek odnotowano na rynku europejskim (- 10%). Z kolei niewielkie wzrosty miaty
miejsce w krajach Azji i Ameryki Potudniowe;.

Pierwsze wyposazenie

Wolumen sprzedazy opon do samochodéw ciezarowych w pierwszych trzech kwartatach spadt o 4%
w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. W Ameryce Poinocnej oraz krajach Afryki,
Bliskiego Wschodu i Indiach odnotowano wzrost wolumenu sprzedazy - odpowiednio 0 9% i 31%.
Najwiekszy spadek - 0 31%, zanotowano w krajach Ameryki Potudniowej. Z kolei rynek europejski
skurczyt sie 0 3%.

Rynek wymiany

Wolumen sprzedazy spadl niemal na wszystkich rynkach. Globalnie spadek wyniést -7%, a wzrosty
zanotowano jedynie w regionie Afryki, Bliskiego Wschodu i Indii oraz w Ameryce Potudniowe;j.
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