Cena i marka - gléwne kryteria wyboru opon przez polskich
kierowcow
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Michelin zapytatl kierowcow o ich preferencje dotyczace wyboru opon. Jak wynika z odpowiedzi,
gléwnymi czynnikami decydujacymi o ich zakupie sg cena (62 proc.) oraz marka (41 proc.).

Kolejne elementy to parametry techniczne (24 proc.) oraz zywotnosc (16 proc.). Polacy stwierdzili
rowniez, ze najlepsze wedlug nich opony powinny mie¢ zréwnowazone osiagi i w jednakowym
stopniu zapewnia¢ bezpieczenstwo, trwatos¢ oraz oszczednos¢ paliwa. Takie sa wyniki tegorocznego
badania przeprowadzonego przez TNS Polska na zlecenie Michelin - organizatora ogdélnopolskiej
akgji ,Cisnienie pod Kontrolg”.

Osobne pytanie dotyczyto parametrow, jakie powinna spetnia¢ opona idealna. Badani podejmowali
decyzje w oparciu o trzy cechy - bezpieczenstwo, trwatos$¢ oraz oszczednos¢ paliwa. Wiekszos¢
kierowcow (62 proc.) stwierdzila, ze najchetniej wyposazytaby wlasne auto w opony o
zréwnowazonych osiggach we wszystkich wspomnianych kategoriach.

Przeprowadzone badanie towarzyszyto tegorocznej edycji akcji Michelin , Ci$nienie pod Kontrola”,
ktora odbyta sie w dniach 22-26 pazdziernika br. w serwisach sieci Euromaster. Akcja, ktéra ma na
celu podnoszenie swiadomosci kierowcdw oraz ich edukowanie na temat znaczenia prawidtowego
ciSnienia w oponach, prowadzona jest w Polsce juz od 8 lat.
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