Michelin prezentuje wyniki finansowe
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5,1 mld euro - tyle wyniosla sprzedaz netto Grupy Michelin w pierwszym kwartale 2016
roku. Odnotowany wzrost wolumenu sprzedazy na poziomie 3,7% przewyzsza tempo rozwoju
rynku we wszystkich segmentach dzialalnosci.

Wieksze wolumeny sprzedazy wypracowane przez poszczegdlne obszary produktowe wyniosty w
przypadku opon do samochodéw osobowych i dostawczych +4%, zas opon ciezarowych +3%.
Stabilna pozycja utrzymat natomiast segment opon specjalistycznych.

Jesli chodzi o sprzedaz opon do samochoddw osobowych i dostawczych, Grupa osiagneta bardzo
dobre wyniki na rynkach pierwszego wyposazenia w Ameryce Péinocnej, Brazylii, Europie i Chinach.
Firma odnotowata dodatkowo wzrost udziatu w rynku pierwotnym. W przypadku opon na wymiane
wzrost utrzymywat sie na wszystkich rynkach wschodzacych. Znaczne udziatu rynkowe Grupa
zdobyta w Brazylii, Rosji, Chinach, Azji Wschodniej, Afryce, Indiach i na Bliskim Wschodzie.

W przypadku opon do samochoddw ciezarowych, firma odnotowata znaczacy wzrost udziatu w rynku
dzieki doskonatym wynikom w segmencie pierwszego wyposazenia we wszystkich strefach. Sukces
odniosty nowe produkty ze sredniej potki, w szczegolnosci marka BFGoodrich w Brazylii i Australii
oraz marka Uniroyal w Ameryce Pdénocnej. Marka Michelin wzmocnita swoja pozycje. Istotny wzrost
sprzedazy odnotowano w Rosji, Europie i Ameryce Pdéinocnej. Na szczegdélng uwage zastuguje bardzo
dobry odbiér oferty Effitrailer Michelin Solutions oraz przyspieszenie wdrozenia ustug Michelin Tire
Care.
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