Branza oponiarska rosnie najszybciej
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0 8,4% wzrosta w ubiegtym roku finansowym taczna sprzedaz 250 najwiekszych na swiecie firm
oferujacych produkty konsumenckie, z czego najwiekszy wzrost sprzedazy odnotowata branza
modowa i oponiarska - wynika z raportu firmy doradczej Deloitte , Global Powers of Consumer
Products 2012. Connecting the dots”.

Niezaleznie od sektora, producenci w najblizszym czasie beda musieli zainwestowa¢ w narzedzia
analityczne, pozwalajace lepiej poznac oczekiwania i upodobania konsumentéw oraz trendy na
rynku, a takze opracowac skuteczne strategie cenowe. Bedzie od tego zalezato uzyskanie przewagi
konkurencyjnej - oceniaja eksperci.

W roku finansowym konczacym sie w czerwcu 2011 r. ponad 3/4 firm zanotowato wzrost sprzedazy,
podczas gdy rok wczesniej az 60% z nich doswiadczyto spadku. Laczna sprzedaz wygenerowana
przez 250 badanych firm wyniosta ponad 2,82 biliona USD, co oznacza znaczacy wzrost w
poréwnaniu do roku poprzedniego (2,57 biliona USD). Z raportu Deloitte wynika, ze liderem wzrostu
sprzedazy byta Ameryka Lacinska, gdzie sprzedaz wzrosta tacznie 0 22,2%. Na drugim miejscu, z
wynikiem na poziomie 10,9%, znalazta sie Ameryka Poinocna.

Wedtug autoréw raportu, w 2012 r. producenci débr konsumenckich nadal beda inwestowaé w
analize danych, ktéra bedzie miata coraz wieksze zastosowanie, réwniez w procesie optymalizacji
cen detalicznych i hurtowych oraz maksymalizacji zwrotu z inwestycji w marketing i handel.

- W 2012 r. wiele firm bedzie nadal szuka¢ mozliwosci rozwoju w skali globalnej i modyfikowac¢



model dziatalnosci, aby pozyskac¢ nowych klientéw i sprzedawcow - méwi Dariusz Kraszewski,
partner zarzadzajacy Dziatem Konsultingu Deloitte. - Jednoczesnie przedstawiciele firm bedq
poszukiwac skutecznych sposobdéw eliminacji niepewnosci. Rozwdj nadal napedzac¢ bedq rynki
wschodzqce dzieki powiekszaniu sie klasy Sredniej i rosngcemu popytowi. W tych czasach szczegdlne
znaczenie ma umiejetnosc integracji i wykorzystania wiedzy o klientach. Firmy, ktére umiejq to
zrobi¢, wypracujq trwate wiezi z konsumentami i dystrybutorami, a co za tym idzie - wygrajqg udziaty
w rynku.

Pod wzgledem tempa wzrostu sprzedazy w skali globalnej najszybciej rozwijajacym sie sektorem byta
branza modowa, ktorej sprzedaz w analizowanym okresie wzrosta o 14,2 %. Wzrost na podobnym
poziomie zanotowali takze producenci opon.
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