Superbrands 2013: Goodyear wsrdod najsilniejszych marek na
polskim rynku
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Marka Goodyear zostata wyr6zniona w tegorocznej edycji projektu Superbrands. O prestizowy
certyfikat walczyly w tym roku 1863 marki w 30 kategoriach, m.in. motoryzacyjnej. O sukcesie
decydowaty na réwni: rozpoznawalnosé wsrod konsumentéw oraz uznanie w oczach ekspertéw.

Projekt Superbrands, ktéry w Polsce dziata od 2005 roku, cieszy sie coraz wiekszym
zainteresowaniem firm - z uwagi na swdj prestiz oraz standard oceny marek. Celem projektu jest
wyroznienie tych najsilniejszych.

Weryfikacja zgtoszen przebiega dwuetapowo. Etap pierwszy to przeprowadzone na 15.000
respondentdéw badanie, ktdrego celem jest wybor marek najlepiej rozpoznawalnych wsrod
konsumentéw. W ten sposéb wytoniono 600 marek, ktére poddano dalszej ocenie ekspertow:
specjalistéw od marketingu, badan, strategii, brandingu, reklamy oraz PR, ktorzy oceniali
wizerunkowa site marek w odniesieniu do polskiego rynku.

Aby otrzymac certyfikat Superbrands, marka musiata otrzymac taczna ocene (internautéw oraz
ekspertow) powyzej sredniej dla danej kategorii. W ten sposdb certyfikowane zostaly tylko te, ktdore
cechowaly sie wysoka rozpoznawalnoscia i dobrym wizerunkiem w oczach klientéw, jak i wsréd
specjalistow.
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