85 lat Goodyeara w Polsce: Reklamy Goodyeara
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na calym $wiecie

wiecej ludzi jezdzi na oponach GO QD-
YEAR, anizeli na oponach innych. Czyz
nie jest to ostatecznie decydujacym dla Was

dowodem, na ktéry czekaliscie?

Sposdb na dobra, a przede wszystkim skuteczna reklame spedza sen z powiek menedzerom
najwiekszych marek swiata. Liczba komunikatow skierowanych do konsumentow jest dzis
nieporownywalnie wieksza od tej sprzed kilkunastu, czy kilkudziesieciu lat. Tym bardziej
zaskakuje, jak aktualne moze by¢ haslo wymyslone w latach 30. ubiegtego wieku.

Dwa orly nie w Polsce

Goodyear w czasie swojej dziatalnosci stworzyt wiele pamietnych kampanii, a niektore z nich



przenoszono na grunt polski. Historia rozpoczyna sie 15 kwietnia 1929 roku. Tego dnia Goodyear
Tire and Rubber Company uruchomit oficjalne przedstawicielstwo w Warszawie przy ulicy
Nowogrodzkiej 42. Kilka miesiecy wczesniej rozpoczat kampanie prasowa, informujaca polskich
kierowcow o zaletach opon Goodyear. W tym czasie w USA oraz innych krajach promowano nowa
linie ogumienia o nazwie Double Eagle. Jednak w polskim przedstawicielstwie pojawity sie
watpliwosci, czy akcentowanie sylwetki dwoch ortéw nie zostanie przyjete negatywnie. Istniato
zagrozenie, ze polscy konsumenci skojarza znak z pruskim i rosyjskim ortem - symbolami trwajacych
123 lata rozbiorow. W Europie, w tym réwniez w Polsce, unikano wiec uzywania wizerunku ortow w
reklamie opon Double Eagle, poza jednym wyjatkiem z wiosny 1929 roku. Na tym layoucie
reklamowym pojawito sie kilku rycerzy na koniach. Na tarczy jednego z nich wida¢ sylwetki dwoch
ortéw wpisane w motyw dekoracyjny. Celem byto catkowite odZzegnanie sie od negatywnych
konotacji i skupienie na powszechnie znanych przekazach dotyczacych poczatkéw panstwa
polskiego. Jednak piastowski orzet zostat zamieniony na dwa orty Goodyeara.

W reklamie Double Eagle pojawit sie jeszcze jeden wazny element. Ponizej layoutu umieszczono
informacje: ,Na catym Swiecie wiecej ludzi jezdzi na oponach Goodyear, anizeli na oponach innych.
Czy nie jest to ostatecznie decydujacym dla Was dowodem, na ktory czekaliscie?”. Dodajmy, ze
slogan ,More people ride

on Goodyear tires than on any other kind” promowat firme Goodyear juz w 1916 roku, gdy Polska
znajdowata sie jeszcze pod zaborami. Trzynascie lat péZzniej nadal byt aktualny. Kampania w Polsce
zostata zrealizowana z wielkim rozmachem. Co miesiac w prasie motoryzacyjnej pojawiat sie nowy
layout reklamujacy zalety ogumienia z Akron.
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Bezpieczenstwo na pierwszym planie

Warto podkresli¢, ze Goodyear juz u schytku lat 20., a wiec na wiele lat przed innymi koncernami
oponiarskimi, akcentowal kwestie bezpieczenstwa jazdy, zwtaszcza na mokrej i sliskiej nawierzchni.
Gdy inne firmy podkreslaty aspekt trwatosci opony czy tez komfortu jazdy, opony Goodyear All
Weather (1929) promowano w nastepujacy sposob:

Kazdemu automobiliscie znane sq niebezpieczenistwa, ktorym jest on poddany na skutek zarzucania
wozu na sliskich drogach. Protektor All Weather opon Goodyear zostat specjalnie zbudowany celem
zapobiegania obslizgiwaniu sie samochodéw. JEDZCIE NA OPONACH GOODEYAR W INTERESIE
WEASNEGO BEZPIECZENSTWA. Zgdajcie ich u swych dostawcéw.
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Kolejna mini-kampania promocyjna Goodyear, realizowana wiosna i latem 1929 roku, jeszcze silniej
akcentowata kluczowa zalete opon tej marki. Gdyby nie forma wizualna sprzed 85 lat, zdania ,Czy
potraficie zahamowa¢ w miejscu? Wasze hamulce dziataja, lecz czy uczynia to rowniez opony?”
mogtyby pojawic sie w dzisiejszych reklamach ogumienia. W dalszej czesci znalazly sie informacje,
ktore mimo uptywu lat nie stracily na aktualnosci: Od tych kilku kwadratowych cali gumy, ktore
dotykajq drogi, zalezy czesto bezpieczenstwo Wasze i wspotjadgcych. Zabezpieczcie sie, by opony
Wasze posiadaty gteboko wciete romby protektora AWT. Znana niezawodnos¢ tego protektora jest
jedngq z wielu przyczyn, dla ktorych na catym obszarze swiata wiecej ludzi jezdzi na oponach
Goodyear, anizeli na oponach innych marek.

Bieznik Goodyear AWT - All Weather Tread, produkowano niemal 40 lat, a opony tego typu nalezaty
do Scistej Swiatowej czotdwki. W tym czasie modyfikowano jedynie konstrukcje wewnetrzna oraz
recepture mieszanki gumowej, pozostawiajac jednak charakterystyczna rzezbe bieznika w ksztatcie
pelnych i przepotowionych rombdéw bez znaczacych zmian.
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Goodyear a jazz

W roku oficjalnej premiery opon Goodyear na polskim rynku pojawity sie réwniez watki nawiazujace
do stynnych na calym swiecie sterowcow Goodyeara:

Goodyear - przodujgca opona swiata

Na ziemi jak w przestworzach, tak w produkgji opon jak i wielkich sterowcéw, Goodyear daje to, co
jest istotnie najlepsze, najbardziej nowoczesne. Opony Goodyear tqczq zalety i korzysci niespotykane
gdzie indziej. To tez poprzez swiat caty wiecej ludzi jezdzi na oponach Goodyear, anizeli na
jakiejkolwiek innej marki. Juz to samo jest dostateczng zachetq do nabywania opon Goodyear.
Szczegolng swq popularnos¢ zawdzieczajq opony Goodyear licznym zaletom, sq lepsze i trwalsze w
uzyciu, prezentujq sie lepiej, majqg mocny chwyt drogi, a cena kupna nie jest wyzsza. Jest to zdanie
zadowolonych klientdéw, ktorych doswiadczenie zacheca innych do nabywania opon Goodyear.

To powszechne uznanie publicznosci, sprawia, ze firma jest w stanie dac lepszy gatunek przy niskiej
cenie.
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Pod koniec lat 40. XX wieku przyszed! czas na szersza obecnos¢ Goodyeara w mediach, a wiec
pojawienie sie w telewizji. Pomyst obejmowat nie tylko standardowa reklame, poniewaz ewoluowat w
tytularny sponsoring show prowadzone przez Paula Whitemana. Ten znany i szanowany muzyk
jazzowy zapraszal do swojego programu artystow i performeréw, a program nosit nazwe ,The
Goodyear Revue”. Show bylo emitowane przez stacje ABC do 1952 roku, czasowo zmieniajac formute
na ,The Goodyear Summer Revue”, czesto kojarzone z otwierajacym utworem ,Rhapsody in Blue”
Georga Gershwina.

Jesli chodzi o chwile obecna, niespeina rok temu Goodyear zmienit strategie reklamowa oraz
zaprezentowat nowe hasto ,Made to feel good”. Informacje o parametrach technicznych zostaty
przesuniete na drugi plan, a wiekszy nacisk potozono na komunikacje ogoélnych wrazen z jazdy
samochodem. Reklamy zachecajg kierowcow, aby prowadzili pojazdy z wieksza pewnoscia siebie i
kierowali sie zasada, ze najlepsze jest zawsze przed nami. Firma poszerza w ten sposéb grono
odbiorcéw. Hasto ,Made to feel good”, cho¢ nowe dla tej marki, opiera sie na jej historii. Jego
kluczem jest konkretny, bezposredni przekaz, nastawiony na szeroka grupe odbiorcéw. W
marketingowym wyscigu wtasnie sieganie do doswiadczen sprzed kilkudziesieciu lat moze okazac sie
unikalne.
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