Dr Piotr Zielak: polski rynek opon jest stabilny
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Polski rynek opon na tle reszty Europy rosnie dynamicznie, a sprzedaz utrzymuje sie na
plusie. Kierowcy maja coraz wieksza swiadomos¢ dotyczaca tego, jakie znaczenie

dla bezpieczenstwa na drodze maja odpowiednio dobrane opony. Dlatego juz nie cena, ale
jakos¢ decyduje o wyborze opon. Na rosnacej swiadomosci korzystaja producenci opon.
Continental Opony Polska w ciagu dwoch dekad funkcjonowania na krajowym rynku
pieciokrotnie zwiekszyl palete produktow i osiagnal obroty na poziomie ponad 1 mld z}
rocznie.

- Polski rynek jest stabilny. Od kilku lat liczba sprzedawanych opon osobowych

i ciezarowych utrzymuje sie mniej wiecej na stalym poziomie. Trzeba przy tym
powiedzie¢, ze zadowoleni z tego rynku sa w wiekszym stopniu producenci, a

w mniejszym dystrybutorzy, poniewaz obecne marze realizowane przez dystrybutorow
opon sa bardzo niskie - méwi dr Piotr Zielak, dyrektor generalny firmy Continental Adria
Pnevmatike i byly dyrektor generalny Continental Opony Polska.



Stabilnos¢ polskiego rynku opon
potwierdzaja wyniki za caty 2015 rok,
ktory zakonczyt sie wzrostem sprzedazy
tacznie o 3,1 proc. Sprzedaz opon do
samochodéw osobowych zwiekszyta sie
o 1 proc., natomiast w kategorii
samochoddéw ciezarowych wzrosta o 3
proc. rok do roku - wynika z danych
Polskiego Zwigzku Przemystu
Oponiarskiego.

Dla branzy oponiarskiej lepszy okazal sie miniony rok. W ciagu trzech pierwszych
kwartatow 2016 roku sprzedaz opon w wiodacej kategorii samochodéw osobowych wzrosta
0 11 proc. w porownaniu z analogicznym okresem rok wczesniej.

Continental Opony Polska - obchodzaca wtasnie 20-lecie obecnosci na polskim rynku - jest

w czolowej trojce sprzedawcow na krajowym rynku opon i dostawcow dla sektora motoryzacyjnego.
W ciagu dwdch dekad koncern przekroczyt putap 2 min sprzedanych opon, dzieki czemu stat sie
jedna z najlepiej rozpoznawalnych marek na rynku.

- ZaczynaliSmy od nie do konca wygodnej sytuacji, dlatego ze Continental byt jedna z
niewielu firm nieprodukujacych w Polsce. Producenci lokalni byli w troche lepszej
sytuacji, bo rozpoznawalnos¢ polskich brandéw byta wieksza. Przez 20 lat udato nam sie
udowodnié, ze nasze produkty sa najwyzszej jakosci i gwarantuja bezpieczenstwo na
drogach - mowi dr Piotr Zielak.

W ciagu dwdch dekad funkcjonowania w Polsce firma osiggneta rekordowy obrét na poziomie ponad
1 mld zt rocznie i potroita liczbe marek w ofercie. Jak podkresla Zielak, sa wsrod nich produkty
dopasowane zaréwno do powszechnych, jak i do specyficznych, indywidualnych wymagan klientow.

- Nasza paleta produktow zwiekszyla sie pieciokrotnie w ciggu 20 lat naszej obecnosci
na polskim rynku. Rozrosta sie rowniez firma, poniewaz zatrudniamy teraz pieciokrotnie
wiecej pracownikéw. Rynek jest trudniejszy, musimy sie bardziej starac¢ o klientow,
przekonywac ich o wlasciwosciach technicznych naszych produktéw i podkreslac ich
bezpieczenstwo - méwi Piotr Zielak.

Wynika to z rosnacej Swiadomosci klientéw. Zmiana opon w sezonie zimowym albo letnim stala sie
powszechnym standardem. To istotne o tyle, ze stosowanie opon zimowych moze zmniejszy¢ liczbe
wypadkow spowodowanych utrata przyczepnosci w warunkach zimowych o 46 proc. - wynika

z kampanii Polskiego Zwiazku Przemystu Oponiarskiego. Coraz wazniejszym czynnikiem, ktorym
kieruja sie kierowcy przy zakupie opon, jest nie tylko cena, lecz takze jakos$¢, ktora wplywa na
bezpieczenstwo.



- W tej chwili o klienta trzeba walczy¢, przekonywac go do swojego produktu, udowadniac, Ze jest on
bezpieczny i godny zaufania. Opony to nie jest produkt szczegdlnie atrakcyjny dla kierowcow

i posiadaczy samochodow. To raczej materiat eksploatacyjny, ktory kupuje sie raz na jakis czas, a
potem zapomina. Natomiast kluczowym elementem przy wyborze kompletu opon jest przede
wszystkim bezpieczenstwo - moéwi dyrektor generalny Continental Adria pnevmatike.

Na tle reszty Europy polski rynek dynamicznie rosnie i jest szosty pod wzgledem wielkosci
sprzedazy. Ubiegtoroczne wzrosty sprzedazowe w Europie byly ledwo zauwazalne. W ciagu
pierwszych trzech kwartatéw ubiegtego roku sprzedaz opon w kategorii samochodéw osobowych
urosta zaledwie o 1 proc. rok do roku. Z kolei sprzedaz opon do motocykli i skuteré6w poprawita sie
w tym okresie o 5 proc., a w segmencie opon ciezarowych spadta o 3 proc. w ujeciu rocznym.

Piotr Zielak zwraca uwage na to, ze polski rynek jest dojrzaly i nie rézni sie zbytnio od
niemieckiego, francuskiego czy wloskiego, czyli wiodacych rynkow europejskich.

- Zmiany, ktére zachodzq rok do roku na polskim rynku, nie sq juz duze. Wolumen przesuniecia
udziatow w rynku poszczegdlnych producentow jest mniej wiecej znany i przewidywalny. Jeden
procent na plus to juz obecnie duze osiggniecie. To nie sq juz czasy, w ktorych mozna bylto uzyskiwac
duzq przewage poprzez dziatania marketingowe czy sprzedazowe - méwi dr Piotr Zielak.

Prognozy dla polskiego rynku opon na 2017 rok sa stabilne. Branza nie spodziewa sie wiekszych
wahan w wolumenach sprzedazy. - W ciggu trzech ostatnich lat rynek byt stabilny, a liczba opon
sprzedawanych na polskim rynku oscylowata wokét 10 min sztuk. Mysle, Zze w tym roku tak
pozostanie - prognozuje dr Piotr Zielak.
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