Autopromotec to odpowiedz na potrzeby biznesu [WYWIAD]
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Emanuel Vicentini, menedzer targow Autopromotec

0 nadchodzacej edycji targow Autopromotec z Emanuelem Vicentinim, menedzerem targow
Autopromotec, rozmawia redaktor Mirostaw Giecewicz.

Autopromotec to gléwna impreza branzy warsztatowej zaréwno w Europie, jak i na swiecie.
Odbywa sie w cyklu dwuletnim i jest magnesem dla wielu firm, ktéore chca nawiaza¢ nowe
kontakty. Jak Pan sadzi, w jakich aspektach targi Autopromotec sa najmocniejsze, jesli
chcielibysmy poréwnac je z konkurencyjnymi imprezami targowymi?

Autopromotec wciaz jest wyjatkowym wydarzeniem w kalendarzu imprez targowych, bo formalnie
nalezy do zwiazku przedsiebiorcow motoryzacyjnych dziatajacych na rynku aftermarketowym. To
oznacza, ze gtéwnym celem Autopromotec jest odpowiadanie na potrzeby biznesu. Mniej wazny jest
dla nas aspekt finansowy organizacji targow. Innymi stowy, jesteSmy blisko wystawcow i dobrze
rozumiemy ich potrzeby.

Podczas naszej ostatniej rozmowy padlo stwierdzenie, ze branza oponiarska jest
»historyczna dusza” Autopromotec. Przypomnijmy kilka faktow, dlaczego tak jest...

Poczatki wystawy Autopromotec (wczesniej SARP - Exhibition of Tyre Retreading Equipment, czyli
Wystawa Sprzetu do Bieznikowania Opon) siegaja Rzymu i roku 1965 roku, kiedy z inicjatywy
krajowego zwigzku firm zajmujacych sie bieznikowaniem opon podjeto decyzje o préobach rozwoju
tego sektoru. Dwa lata p6zniej odbyly sie targi, ktére szybko zostaly jednak przeniesione do Bolonii -
historycznego centrum sprzetu motoryzacyjnego we Wtoszech. Nowy etap zaczat sie w 1973 roku,
kiedy targi SARP nawigzaly wspotprace z SIAC (Miedzynarodowa Wystawa Wyposazenia
Warsztatow). W 1991 roku te dwa wydarzenia polaczono w jedno o nazwie Autopromotec.

Przetom nastapit w 2005 roku, kiedy podczas targéw Autopromotec zaprezentowano tez czesci



zamienne do aut, akcesoria. Dzisiaj Autopromotec daje mozliwos¢ spotkania ze wszystkimi sektorami
poteznego rynku aftermarketowego w jednym miejscu.

Skupmy sie teraz na tegorocznej imprezie. Jak wygladaja statystyki i czego mozemy
spodziewac sie w maju w Bolonii?

1103 wystawcéw (potwierdzone na dzien 9 lutego 2017 roku), 36% z nich przyjezdza do Wtoch z
zagranicy, 11-procentowy wzrost w stosunku do poprzednich edycji - tak wygladaja statystyki.
Miejsca w halach dotyczacych czesci zamiennych, akcesoriow, wyposazenia warsztatow,
wyposazenia serwisow ogumienia, linii diagnostycznych, narzedzi warsztatowych i kilku innych sa
juz wyprzedane. Ponad 40 firm mamy na liscie oczekujacych.

Wierzymy, ze ogdlne statystyki dotyczace naszego wydarzenia wzrosna o 5%. W ostatnich
miesiacach przygotowan do Autopromotec chcemy skupi¢ sie na pozyskaniu jak najwiekszej liczby
gosci, gtownie z zagranicy.

Obecny przemyst targowy to nie tylko prezentacja firm, ale takze imprezy towarzyszace, a
przede wszystkim konferencje dotyczace przyszlosci branzy. To m.in. pojazdy hybrydowe,
transport autonomiczny czy wszelkie technologie informatyczne. Co zaprezentujecie
podczas majowych targow?

7rédia zasilania pojazdéw, auta hybrydowe i elektryczne - to z pewnos$cia tematy zwigzane z
przysztoscia motoryzacji, ktérymi musimy zajmowac sie juz dzisiaj. Musimy by¢ przygotowani do tej
wielkiej zmiany. To kwestia nowych produktéw, ale tez nowego podejscia do motoryzacji i
nieustannej edukacji.

Jesli chodzi o czes¢ edukacyjna naszego wydarzenia, czyli AutopromotecEDU 2017 - jego program
jest jeszcze przygotowywany, domykamy szczegoty. Wkrotce zostanie zaprezentowany, wiec warto
$ledzi¢ nasze dziatania.

Mozemy natomiast przygotowywac sie juz do wyjatkowego wydarzenia, jakim bedzie IAM17 -
International Aftermarket Meeting. Bedzie to miedzynarodowe spotkanie przedstawicieli rynku
aftermarketowego, ktorego gldéwnym tematem beda rozwigzania przysziosci w motoryzacji.
Porozmawiamy o wyzwaniach i szansach dla aftermarketu na progu nowej motoryzacji. Spotkanie to
bedzie czescia programu edukacyjnego AutopromotecEDU. Odbedzie sie 25 maja 2017 roku.

Rynek wloski to kolebka wielu producentéw wyposazenia warsztatowego. Jak dzis wyglada
wloska mysl techniczna na tle innych rynkow, a zwlaszcza rynku chinskiego? Przeciez
Chinczycy sa juz w stanie wyprodukowa¢ wszystko, w kazdej jakosci i w konkurencyjnej
cenie.

Podczas Autopromotec prezentujemy producentéw wyposazenia warsztatowego z calego Swiata.
Wiemy, ze gama produktéow pochodzacych z Chin jest bardzo szeroka i zr6znicowana, takze pod
wzgledem jakosci.

Z punktu widzenia AICA (Zwiazek Producentéw Wyposazenia Warsztatowego we Wtoszech) gléwnym
wyzwaniem dla naszego krajowego rynku bedzie dostosowanie sie do zmieniajacych sie samochodéw
oraz coraz wiekszego wykorzystania rozwiazan internetowych w pracy warsztatéw. Mam tu na mysli
m.in. komunikacje auta z poszczegdlnymi urzadzeniami w serwisie samochodowym.

Z jakimi problemami zmagaja sie obecnie warsztaty samochodowe we Wloszech? Jak
wyglada ten rynek?



Dzisiaj warsztaty samochodowe we Wtoszech sa podzielone na dwie grupy. Pierwsza pracuje pod
szyldami wielkich firm i znanych marek, jest zwigzana z wielkimi sieciami. Druga grupe stanowia
warsztaty niezalezne oraz niewielkie, pojedyncze stanowiska. Musze powiedzie¢, ze podoba nam sie
taka sytuacja, poniewaz stwarza dobra, zdrowa konkurencje na rynku. Podobnie jest zreszta w
innych krajach Unii Europejskie;j.

Polacy od wielu lat jezdza na targi do Bolonii. Jak Pan mysli, jak zmienil sie w ciagu
ostatnich 10-15 lat sposéb robienia biznesu?

Mysle, ze na to pytanie lepiej odpowiedza wystawcy. My mozemy powiedzie¢ tylko tyle, ze teraz,
podobnie jak przez ostatnich 15 lat, Autopromotec jest doskonata platforma wspoétpracy i handlu dla
wszystkich graczy rynku aftermarket. Natomiast jesli méwimy o polskich przedsiebiorcach na
naszych targach, to dotychczas przyjazd do Bolonii potwierdzity 24 firmy. Liczba ta nie zawiera firm,
z ktérymi wspdlpracujemy przy okazji Autopromotec w inny sposob. Polskie przedsiebiorstwa
promuja sie u nas bowiem takze za posrednictwem naszej strony internetowej.

Dziekuje za rozmowe.
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