Wejscie do motobiznesu nie takie proste...
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13% przedstawicieli automotive w Polsce uwaza, ze marki niemotoryzacyjne maja szanse
samodzielnie odnies¢ sukces w branzy, natomiast 62%, ze jest taka mozliwos¢, ale tylko
przy wspolpracy z producentami motoryzacyjnymi - wynika z raportu Exact Systems
»MotoBarometr 2016. Nastroje w automotive”. Sceptycznie do tematu podchodza réwniez
sami polscy kierowcy. Niemal trzy czwarte z nich nie kupiloby samochodu
wyprodukowanego przez firme spoza branzy. Na ten krok zdecydowalby sie jedynie co piaty
Polak. Eksperci Exact Systems i Polskiej Izby Motoryzacji zwracaja uwage, ze wejscie do
motobiznesu wiaze sie nie tylko z produkcja pojazdu, ale tez promocja i sprzedaza. A to
wymaga dhugoletnich i olbrzymich nakladéw finansowo-organizacyjnych.

- Od kilku lat widoczne sa trendy w zakresie konsolidacji rynku motoryzacyjnego.
Producenci tgcza sie lub przejmuja swoich konkurentéw w celu zagwarantowania sobie
miedzy innymi dostepu do nowych technologii, a w konsekwencji wtasciwego tempa
innowacji. Coraz czestsze ruchy w zakresie M&A powoduja, ze zmniejsza sie grono
graczy rynkowych. To dla podmiotu niebranzowego moze by¢ bariera nie do
przeskoczenia. I nawet dla takiego giganta technologicznego jak Google czy jednego z
najbardziej dynamicznych startupéw jak Uber to bardzo trudne zadanie. Kierunkiem jest
kooperacja z producentami motoryzacyjnymi, czyli alians technologii z doswiadczeniem,
co zreszta potwierdzit jeden z manageréw Google. Podkreslit, ze jego firma nie planuje
samodzielnie produkowac¢ samochodow, tylko stworzy¢ technologie, ktéra udostepni
liczacym sie na rynku graczom - méwi Pawet Gos, prezes zarzadu Exact Systems.

Producenci motoryzacyjni wskazuja na alians technologii z doswiadczeniem

Z badania Exact Systems ,MotoBarometr 2016. Nastroje w automotive” wynika, ze zdaniem



przedstawicieli motoryzacji, marki spoza branzy maja szanse na rozwoj, ale tylko przy wsparciu
producentéw motoryzacyjnych. Taka opinie wyrazito az 62% respondentéw z Polski oraz co drugi
przedstawiciel motoryzacji z Niemiec oraz Stowacji. Opinie, Zze marki spoza branzy maja szanse na
sukces samodzielnie wyraza zaledwie 13% przedstawicieli z Polski oraz co dziesiaty z Czech.
Wiekszymi optymistami sa producenci z Niemiec, Rosji oraz Stowacji - odpowiednio 20% i po 27%
wskazan. Zerowy sukces markom spoza branzy wrézy w Polsce 13% ankietowanych, a w Niemczach
az 27%.

Roman Kantorski, prezes Polskiej Izby Motoryzacji, podkresla, ze jezeli mowimy o markach
spoza branzy, ktére mysla np. o wypuszczeniu na rynek autonomicznego samochodu, duze
znaczenie ma wsparcie producentéw motoryzacyjnych, ze wskazaniem na dostawcow czesci
i komponentow.

- Wyprodukowac to jedno. To w sumie jest wykonalne, ale wypromowanie i sprzedaz
wymaga dtugoletnich i olbrzymich naktadéw zaréwno finansowych jak i organizacyjnych
- méwi Roman Kantorski.

Polacy nieufni w stosunku do pozabranzowych graczy, w szczegolnosci kobiety i starsi

A jak do takiej wizji podchodza sami konsumenci? Tylko 20% Polakéw kupitoby samochdd
wyprodukowany przez marke niemotoryzacyjna - wynika z badania ,AUTOwybory Polakow”
zrealizowanego przez Exact Systems. Az 73% nie zdecydowaloby sie na taki krok, z czego az 1/3
0s6b na pewno nie kupitaby takiego samochodu. Bioragc pod uwage ptec¢ klienta, najbardziej
sceptyczne wobec takiego rozwigzania sa kobiety, wsrdd ktorych niecate 13% kupitoby cztery kotka
od firmy niemotoryzacyjnej. WSrod mezczyzn ten odsetek wynosi 23%. Patrzac na wiek, najwieksze
grono zwolennikow takiego zakupu znajduje sie w przedziale wiekowym 25-44 lata (ok. 25%), a
najmniejsze wsrod najstarszych respondentow w wieku powyzej 60 lat (11%).

- Jak widac¢ ze zrealizowanych przez nas badan, nie tylko branzowi gracze z dystansem
podchodza do wejscia nowej i samodzielnej konkurencji na rynek, ale i sami klienci.
Polacy w zdecydowanej wiekszosci nie kupiliby samochodu wyprodukowanego przez
Ubera czy Google. Z czego wynika takie nastawienie? Gdy spojrzmy na czynniki brane
pod uwage przy zakupie samochodu, to wsréd pierwszych pieciu wymienionych przez
Polakow znajduja sie cena, informacje o bezawaryjnosci oraz znajomos¢ i prestiz marki.
Auto firmy niemotoryzacyjnej nie lapie sie pod zadne z tych kryteriow. Z pewnoscia
byloby drozsze niz przecietny samochdd z tradycyjnym napedem, nie miatoby historii
awaryjnosci oraz jego marka nie kojarzytaby sie z segmentem motoryzacyjnym. Dlatego,
zeby motoryzacyjna przygoda pozabranzowych graczy miata szanse sie zisci¢, warto
postawi¢ na alians z doswiadczonymi producentami - podkresla Pawetl Gos, prezes
zarzadu Exact Systems.
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