O rynku opon - jaki byl rok 2016?
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Rok 2016 dla branzy oponiarskiej byl lepszy niz 2015. Uzytkownicy samochodow kupili o
okolo 8% wiecej opon niz w poprzednim roku, przy stabilnej sredniej cenie kupowanej
opony. Méwimy tu o ogumieniu do pojazdéw o dopuszczalnej masie catkowitej do 3,5 tony.

Na uwage zastuguje szybko rosnaca popularnos¢ opon wielosezonowych. Jeszcze w 2013 roku tego
typu ogumienie prawie nie istniato w statystykach, a dzis osiagneto juz 6% catego rynku. Nawet jesli
to niezbyt duzo w poréwnaniu z oponami zimowymi czy letnimi, to biorac pod uwage
kilkudziesiecioprocentowa dynamike sprzedazy ogumienia wielosezonowego, mozna oczekiwac
dalszego szybkiego wzrostu ich znaczenia.
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Warto zauwazy¢, ze wzrost udziatow rynkowych opon wielosezonowych nastapit kosztem opon
letnich, przy zachowanych udzialach ogumienia zimowego. To moze sugerowac, ze kierowcy kupuja
opony wielosezonowe zamiast letnich, podczas gdy opony zimowe kupowane sa przez niezmienny
odsetek nabywcow ogumienia. Jesli tak, to mozna zaryzykowacé teze, ze opony wielosezonowe kupuja
przy wymianie opon ci, ktérzy dotad jezdzili zima na ogumieniu letnim. Bytaby to sytuacja majaca
korzystny wplyw na bezpieczenstwo na naszych drogach.

Inng charakterystyczna tendencja jest wzrost sprzedazy opon o wiekszych srednicach osadzenia.
Trend ten jest wyznaczany przez producentow samochodow, ktorzy systematycznie zwiekszaja
srednice obreczy két w oferowanych modelach aut.

W roku 2016 tendencja ta dotyczyta takze dwoch najpopularniejszych rozmiaréw ogumienia (205/55
R16 oraz 195/65 R15), ktére co prawda zachowaty dominujgca pozycje na rynku, ale ich udziat w
sprzedazy spadt z 40% do 35% na rzecz opon o wiekszych srednicach osadzenia.
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Mozna oczekiwaé, ze w 2017 roku przedstawione powyzej trendy sie utrzymaja. Co do wielkosci
sprzedazy - zyczymy producentom i detalistom, aby wzrosty utrzymywaty sie jak najdtuzej. My nadal
bedziemy monitorowac rynek opon i obserwowac¢ zachodzace na nim zmiany.

O badaniu

Przedstawione analizy powstaty w oparciu o dane pochodzqce z prowadzonego od 25 lat przez GfK
badania panelowego sklepow detalicznych. Probe stanowi okoto 6500 sklepow réznej wielkosci,
usytuowanych w catej Polsce, zaréwno tradycyjnych, jak i internetowych, specjalizujqcych sie w
roznych branzach (AGD, RTV, IT, optyce, ksigzkach, motoryzacji i innych), a takze hipermarkety, w
tym rowniez budowlane. Na podstawie otrzymanych danych instytut GfK opracowuje analizy
strukturalne - zagregowane dla calych kanatéw dystrybucji i rynkow.

GfK

Instytut GfK jest zaufanym Zrédtem rzetelnych informacji o rynku i konsumentach. UmozZliwia
podejmowanie trafniejszych decyzji. £.qczy pasje badawczq nponad 13 tys. ekspertéw. Czerpie z
przeszto 80 lat doswiadczen w zbieraniu, analizowaniu i interpretowaniu danych. Dokonuje analiz,
zaréwno na poziomie globalnym, jak i rynkéw lokalnych, w ponad 100 krajach. Dzieki stosowaniu
innowacyjnych rozwiqgzan tgczqcych technologie z naukq GfK zmienia ,big data” w ,smart data”,
zwiekszajqc przewage konkurencyjng naszych klientow i jednoczesnie wzbogacajqc doswiadczenia i
decyzje konsumentow.
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