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Paleta dostepnych koloréow na rynku samochodowym jest liczona w dziesiatkach tysiecy. Co
roku pojawiaja sie nowe kolory, ktérymi producenci probuja zacheci¢ do kupna swoja
unikalna, dopasowana do modelu kolorystyka. Czy zastanawialiscie sie, dlaczego dana
marka lub nawet model samochodu kojarzy nam si¢ z konkretnym kolorem?

Wlasciwie co to znaczy, ze kolor jest dopasowany do modelu?

Na przestrzeni lat wiele marek samochodow prébowato i
probuje utrzymacé swoj unikatowy styl. Z kolorem lakieru jest
oczywiscie tak samo. Czy mys$lac o samochodach marki
Mercedes widzimy oczyma wyobrazni kolor zielony, czy tez
czerwonym, a moze srebrny? Nie da sie ukry¢ w pewnym
stopniu luksusowa marka samochodéw najlepiej czuje sie w
kolorze srebrnym, szczeg6lnie kod OEM 744 moze by¢ wielu
osobom znany. Jest to najbardziej popularny kolor Mercedesa, a
o mato co nie statby sie on w pewien sposob kultowy, gdyby nie
fakt, ze w 1934 roku Mercedes W25 miat stanac¢ do wyscigu, ale
zanim do tego doszto, stanat na wadze. No i sie okazato, ze
wazyt 751 kg, o kilogram wiecej niz dopuszczaty przepisy.
Wazni i zdolni do podjecia decyzji ludzie z Mercedesa uznali
wiec, ze zdrapia z auta bialy lakier, tym samym go odchudzajac.
Jak wymyslili, tak zrobili, odstaniajac aluminiowe nadwozie
Mercedesa, ktory nastepnego dnia mial odpowiednig mase i
stanal do wyscigu. L l @

Gdy widzimy taki samochodd niewatpliwie kojarzy nam sie z luksusem i sportowym



charakterem.

Méwiac o sportowym charakterze nie mozemy zapomnie¢ o innych kolorze, ktéry jest niemal
tozsamy z marka samochodu. Mowa tu o kolorze czerwonym i oczywiscie Ferrari.

Geneza uzywania tego koloru dla tej marki jest w pewien sposéb polaczona ze wspomnianym juz
wczesniej Mercedesem. Tak jak w trakcie wyscigow dla odrdznienia Mercedesy miaty by¢ biate (w
poéZniejszym czasie srebrne) tak czerwien zostata Wlochom narzucona w trakcie organizowania
pierwszych, miedzynarodowych wyscigow.

Firma spod znaku czarnego konia (czarny kon to juz osobna historia) zostala wierna
barwie. Dzis$ kazdy kojarzy czerwone, sportowe auto z Ferrari.

Charakter a kolor auta

Wybdr koloru to aspekt, ktory daje nam do myslenia, gdy decydujemy do czego dane auto bedziemy
uzywac. Jezeli kupujemy prestizowa limuzyne do firmy, np. dla prezesa, to najczesciej bedzie ona w
ciemnym kolorze, bo tylko taki kojarzy nam sie z luksusem, prestizem i powaga. Wybieramy wiec
czarng, granatowa, mahoniowa, ciemnoszara. Obecnie jednak czesto, zgodnie z obowigzujaca moda,
podoba sie prezesowi limuzyna biata lub pertowo-biata. Mate miejskie auta sa zwykle w jaskrawych,
optymistycznych kolorach: malinowym, limonkowym, zéttym, pomaranczowym, czerwonym,
zielonym. Czesto uzytkowane sa przez kobiety, a poniewaz pte¢ piekna lubi sie wyr6zniac, to auto w
tym kolorze jest jak najbardziej odpowiednie. Sportowe auta od zawsze kojarzyly sie z czerwienia lub
czernig, a ostatnio pojawiaja sie rowniez biate. SUV-y czy duze auta terenowe wybierane sa
najczesciej w ciemnych kolorach, bo gléwnie takie sa dostepne, cho¢ czesto poszukiwane sg barwy
ciekawsze i bardziej oryginalne. Po SUV-y w kolorze biatym ustawia sie kolejka. Ostatnio sa bardzo
modne i zyskuja na popularnosci takze takie kolory, jak: szafirowy, rudobrazowy, ciemnoczerwony,
ztotobrazowy. Kazda z firm samochodowych wprowadza swoje nazwy, ktore brzmia niezwykle
egzotycznie, np. zielony Emerald (Opel Insygnia), brazowy Mahogany (Zafira Tourer), Arctic White
lub Titanium Flash (Mazda CX5) czy Soul Red - tréjwarstwowy lakier, ktory jest kolorem
wprowadzenia na rynek Mazdy 6. Wszystkie te lakiery sa na ogdt metalizowane, co czyni auto
niezwykle efektownym.

Jeszcze kilka lat temu kolor bialy kojarzyt sie wylacznie z pojazdem firmowym. Auto w tym kolorze
tatwo byto oklei¢ reklamami. Indywidualny odbiorca nie byt zupeie zainteresowany biatym
samochodem. Sprzedawcy czesto nawet obnizali cene takich aut. Jednak od trzech lat kolor biaty, lub
jego odmiana pertowo-biata, jest najbardziej pozadanym, najczesciej kupowanym i najmodniejszym
kolorem w salonach samochodowych. Potwierdzaja to dane producentéw lakieréw samochodowych
m.in. marki Profix.

Ten kolor modny jest nie tylko w Polsce, ale na wszystkich kluczowych rynkach swiata. Co dziwne, w
bieli podobaja sie nam auta réznych segmentow: mate, klasy sredniej, luksusowe limuzyny, SUV-y, a
co najdziwniejsze, rowniez auta sportowe. Kilka lat temu nikt nie wyobrazat sobie Ferrari w kolorze
innym niz czerwony, teraz biate Ferrari jest na topie. Drugie miejsce w tym rankingu zajmuje kolor
czarny i trudno dopatrzyc¢ sie tutaj praktycznego nastawienia do zakupu, bo i biaty, i czarny to
najmniej praktyczne barwy aut. Trzecie miejsce zajmuje juz od lat kolor srebrny. Dalsze miejsca
przypadaja szaremu, czerwonemu, niebieskiemu, brazowemu i pomaranczowemu. Istnieja réwniez
inne rankingi, ale na pierwszym miejscu zawsze jest biaty, kolejnos¢ popularnosci koloréw pozostaje
ta sama, sa tylko niewielkie procentowe réznice.

Niestabnaca popularnos¢ powyzszych kolorow i ich ponadczasowa uniwersalnos¢
potwierdza sie, jesli przyjrzymy sie najczesciej wyszukiwanym kolorom w programach



recepturowych lakierow renowacyjnych. Rankingi kolorow tworzone przez uzytkownikow
systemow doboru kolorow marki Profix pokrywaja sie z trendami panujacymi na rynku.

Juz w 2012 roku kolor bialy i pertowy byl najpopularniejszy nie tylko w Europie, ale takze w Ameryce
Pétnocnej (od szesciu lat na czele rankingdw), Japonii, Korei Poludniowej, Rosji, RPA. W zwiazku z
popularnoscia bieli zaczeto produkowac luksusowe limuzyny w tym kolorze, co wczesniej byto nie do
pomyslenia. Rowniez w innych segmentach pojazdéw byt na czele i dlatego producenci w biel zaczeli
»ubiera¢” auta wszystkich segmentéw: mate, klasy sredniej, SUV-y, sportowe, a nawet ciezaréwki.
Natomiast czarne auta najchetniej wybieraja kierowcy w Chinach. Srebrny najbardziej podoba sie w
Ameryce Potudniowej i Brazylii. Czerwony, szary, brazowy i jego odmiany to kolory, ktére ciagle
zyskuja na popularnosci. Natomiast kolor niebieski od kilku lat utrzymuje sie na tej samej pozycji,
czyli ma kilkuprocentowy udziat w Polsce i na swiecie. Nad kolorem w studiach samochodowego
designu pracuja cate zespoty projektantdéw, ktdre staraja sie wybra¢ ten najbardziej odpowiedni dla
danego modelu. Potem promuja go specjalisci od marketingu. Bardzo wazny jest tzw. kolor
wprowadzenia (na rynek), czyli taki, ktéry wedtug ekspertdéw najlepiej sprawdzi sie na danym
modelu i ktory bedziemy oglada¢ na réznego rodzaju reklamach. Zdarzato sie bowiem, ze Zle
dobrany kolor kosztowat ,zycie” samochodu - po prostu dany model w nieodpowiednim kolorze
zupehie sie nie sprzedawat (nic nie pomoze Multipli) jak przyktadowo Dodge Charger w kolorze Pale
Yellow (fuj!).
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