Platformy B2B to dzis niezbedne narzedzia dla warsztatu
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Najwiekszy wybdr opon,
dostepny na okrggto! LOGOWANIE

COTO JEST? DLA KOGO? CO ZYSKUJESZ?

Ponad 6 mln opon, $rednio milion odston miesiecznie, 170 tys. transakcji rocznie - liczby méwia same za siebie

Zakupy internetowe z roku na rok zdobywaja coraz wiecej zwolennikow. Zdecydowanie
oszczedzaja czas i ulatwiaja znalezienie konkretnego produktu. Mozliwos¢ przeszukiwania
ofert i wyboru najkorzystniejszej (rowniez cenowo) to wielki plus takich zakupow.
Doceniaja to nie tylko klienci indywidualni, ale tez przedsiebiorcy. Firmy z branzy
motoryzacyjnej i oponiarskiej nie wylamuja sie z tego trendu.

Dzialajgce obecnie na polskim rynku serwisy i hurtownie prawdopodobnie nie mogtyby sie juz oby¢
bez internetowych platform sprzedazowo-zakupowych, ktére zdecydowanie utatwiajg im codzienng
realizacje transakgcji. Te narzedzia staly sie tak powszechne, ze trudno dzi$ sobie wyobrazi¢ nawet
kilkudniowa prace bez nich, chociaz bytby to powrdt do tego, co jeszcze niespetna 10 lat temu byto
standardem. Jak doszto do takich zmian?

Poczatki internetowych platform w branzy oponiarskiej i motoryzacyjnej w Polsce to tak naprawde
dopiero lata 2006-2009. Wtedy to na horyzoncie pojawita sie chociazby zagraniczna aplikacja
Tyre24, ktora z powodzeniem dziatata juz na rynku niemieckim. W tym samym czasie o rodzimy
rynek postanowili powalczy¢ wilasciciele PSO, uznajac, ze uruchomiony przez nich portal moze by¢
rownie atrakcyjny, jesli nie lepszy od zachodniej konkurencji. I tak zrodzita sie idea dostepnego tylko
dla branzy portalu PlatformaOpon.pl. Decyzja o uruchomieniu platformy zapadta juz w 2007 roku,
ale zaprojektowanie i stworzenie aplikacji, testy i wreszcie oddanie jej do uzytku zajeto prawie 2 lata.
Poczatki, jak to czesto bywa, nie byly tatwe. Najtrudniej byto przekonac¢ witascicieli i pracownikow
serwisow, czyli przyszlych potencjalnych uzytkownikow portalu, ze jest im to w ogole potrzebne. W
koncu do tej pory jakos sobie bez internetowych platform radzili. Istniaty tez inne bariery, ktore dzis



moga wywota¢ usmiech - np. wyposazenie warsztatu w komputer z dostepem do internetu. Zmiany
mentalne i technologiczne na poczatku postepowaty powoli, ale z czasem uzytkownicy przekonywali
sie o korzysSciach ptynacych z uzywania tego narzedzia w swojej codziennej pracy. Nie bez znaczenia
byt tez fakt, ze za platforma stata znana i rozpoznawalna firma, jaka jest PSO. Dzis portal ma juz
wypracowana renome i jest liderem na rynku. Utarto sie nawet powiedzenie, ze jesli nie znajdziesz
opony na Platformie Opon, to nie znajdziesz jej juz nigdzie.

Jedna z najmocniejszych stron platformy, ktéra zdecydowala o jej przewadze w stosunku do
konkurencii, jest to, ze portal przeznaczono tylko i wytacznie dla branzy. W przeciwienstwie do
niektorych konkurencyjnych serwiséw nie jest on udostepniany firmom detalicznym czy
transportowym. Ma to zagwarantowa¢ uzytkownikom platformy ochrone ich cen zakupowych przed
klientami, a co za tym idzie - wypracowanie odpowiedniej marzy. Innymi decydujacymi czynnikami
sa wygoda, prostota i stabilnos¢ dzialania samego portalu, jak rowniez prowadzenie statego dialogu z
uzytkownikami, dzieki ktérym wprowadzono kilka istotnych poprawek. Nie bez znaczenia jest tez to,
ze portal jest caltkowicie darmowy dla uzytkownikéw kupujacych. Kazdy, kto prowadzi serwis
oponiarski czy samochodowy, po zarejestrowaniu swojego konta i przejsciu procedury
weryfikacyjnej, moze od razu wyszukiwaé i zamawiac produkty bez zadnych dodatkowych kosztow.
Na platformie serwis szybko znajdzie potrzebne opony w najnizszej cenie i odpowiedniej ilosci. Nie
jest ograniczony do stanow magazynowych jednego czy dwoch dostawcéw, przez co nie traci klienta,
bo zawsze jest w stanie sprostac¢ jego wymaganiom. A mozliwo$¢ zakupu opon w najlepszej cenie na
rynku pozwala mu skutecznie konkurowac ze sklepami internetowymi.

W latach 2009 i 2011 PlatformaOpon.pl zanotowata bardzo wysoka dynamike wzrostu, zaréwno
liczby nowych uzytkownikow, jak i realizowanych obrotow. W pewnym momencie byto to prawie 5%
catej sprzedazy opon w Polsce. Lata 2012 i 2013 to z kolei okres pewnej stabilizacji, wynikajacy z
dojrzatosci aplikacji, nasycenia rynku towarem oraz z ogoélnego kryzysu w branzy motoryzacyjnej,
ktory ostatecznie dotart réwniez do Polski.

Latem 2015 roku uruchomiona zostata nowa wersja platformy. Ta funkcjonujaca od 2009 odbiegata
juz nieco od obowiazujacych standardéw, chociazby pod wzgledem technologii. Dodatkowo lata
szybkiego rozwoju portalu mocno nadwyrezyty stabilnos¢ samej aplikacji. Nowa platforma stworzona
zostata zgodnie z najnowszymi trendami, co umozliwia uzytkownikom jeszcze szybsza i bardziej
wydajna prace. Portal wykonano w technologii RWD, dzieki czemu dostosowany jest do wymogow
urzadzen mobilnych, takich jak smartfon czy tablet, z ktérych coraz czesciej korzystaja dzisiejsze
serwisy. Wprowadzone zostaly tez ulepszenia i poprawki, ktore zgtaszali sami uzytkownicy, a dzieki
uruchamianiu nowej wersji aplikacji pojawita sie w koncu mozliwos¢ ich wdrozenia.

Aktualnie PlatformaOpon.pl posiada najwieksze udziaty w polskim rynku. W ciagtej sprzedazy na
portalu jest ponad 6 mln opon. Srednio milion odston miesiecznie i 170 tys. transakcji rocznie
potwierdza przydatnos¢ i popularnosc tego narzedzia w branzy. Aktywnie korzysta juz z niego ponad
5500 serwiséw. Uzytkownikow przybywa z miesiaca na miesiac, a trafiaja tu gtéwnie z polecenia, co
dla platformy samo w sobie jest najlepsza wizytdwka.
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