Firmy stawiaja na nowe samochody [RAPORT]
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Zgodnie z raportem ,Branza motoryzacyjna 2017/2018”, liczba pierwszych rejestracji
nowych aut osobowych przekroczyla w 2016 roku 416,1 tys. - to o ponad 16 proc. wiecej niz
rok wczesniej. Za wynik ten odpowiadaja w duzym stopniu nabywcy instytucjonalni.

Sredni wiek samochodu w Polsce - zgodnie z danymi Centralnej Ewidencji Pojazdéw 2016 - to 13,6
roku. Egzemplarze majace mniej niz 4 lata stanowia 10,5 proc. catosci, natomiast samochody starsze
- w wieku od 5 do 10 lat - juz 20,9 proc. W przypadku egzemplarzy majacych od 11 do 20 lat udziat
rosnie do 56 proc., a najstarsze auta - majace powyzej 20 lat - odnotowuja udziat na poziomie 12,6
proc.

Liczby pokazuja, ze samochody nowe (do czterech lat) w 52 proc. naleza do osob fizycznych, a w 48
proc. do oséb prawnych (o 3,7 punktu proc. mniej niz 2015 roku). Starsze egzemplarze - majace od 5
do 10 lat - w 93 proc. przypadkow naleza do wilascicieli indywidualnych (mniej o 0,7 punktu proc.),
zas w 6,5 proc. do firm. Trend ten utrzymuje sie réwniez w przypadku samochodéw majacych od 11
do 20 lat - liczba rejestracji na firmy spada tu do poziomu 0,8 proc. a wsrdd aut starszych niz 20 lat
wynidst 0,5 proc.

Wedtug danych zebranych przez Zwiazek Polskiego Leasingu, w 2016 roku firmy z branzy
leasingowej i zarzadzania flota kupity 193,8 tys. aut osobowych - to 0 26,5 proc. wiecej, niz w roku
poprzednim. Udziat firm leasingowych stanowit w 2016 roku 68,8 proc. aut nabytych przez firmy.
Rok wczesniej ten odsetek siegat 66,2 proc., a w 2014 roku 57,5 proc - czytamy w raporcie PZPM.
Wartos$¢ samochodéw osobowych, ktérych zakup sfinansowany zostal przez przedsiebiorstwa
leasingowe siegneta 20 mld zt i byta o 31,7 proc. wieksza, niz rok wczesniej.

PZPM: , Hybrydy nie tylko dla najbogatszych”



W 2010 roku sprzedano w Polsce 8 aut elektrycznych i hybrydowych tadowanych z gniazdka oraz
616 aut z napedem hybrydowym. W 2016 roku byto to odpowiednio 561 elektrykow i 10 058 aut
hybrydowych. Co wiecej, w obu przypadkach wzrost sprzedazy rok do roku wynosi niemal 100 proc.

Wedlug specjalistow PZPM na polskie drogi wyjezdzaja nie tylko najdrozsze auta z napedem
hybrydowym - limuzyny czy duze SUV-y, lecz przede wszystkim przystepne cenowo modele
kompaktowe i miejskie. Oznacza to, Ze nie jest to propozycja wytacznie dla najbogatszych klientow -
czytamy w raporcie ,Branza motoryzacyjna 2017/2018” przygotowanym przez Polski Zwigzek
Przemystu Motoryzacyjnego. Az trzy-czwarte rynku pojazdéw o napedzie alternatywnym kupili
klienci firmowi, korzystajac z leasingu oraz najmu dtugoterminowego.

- Klienci instytucjonalni, ktérzy wybrali wtasnie taka forme zakupu auta do floty,
najczesciej decyduja sie na wariant ,full service leasing”. W takim przypadku rata
miesieczna zawiera nie tylko koszty zwigzane z finansowaniem, ale i ubezpieczenie, a
takze wszelkie koszty zwigzane z obstuga samochodu, miedzy innymi koszty przegladow,
napraw, czesci zamiennych, wymiany i sktadowania opon. Placi sie tylko za paliwo i ptyn
do spryskiwacza - wyjasnia Mariusz Skoczen, kierownik sprzedazy samochodéw nowych
Toyota Zeran - Przy wyborze samochodu warto réwniez zwrdci¢ uwage na jego wartosé
rezydualna. W ciagu pierwszych trzech lat uzytkowania nowy samochod moze straci¢
nawet dwie trzecie swojej poczatkowej ceny. Stad wynika tak duza popularnos¢ modeli z
napedem hybrydowym w wynajmie dlugoterminowym. Maja one bardzo dobra wartos¢
rezydualna, co z kolei wplywa korzystnie na wysokos¢ miesiecznej oplaty.

Firmy kupuja wiecej - rekordowy rok dla nabywcow instytucjonalnych

W grupie samochodéw osobowych liczba rejestracji na koniec 2016 roku wyniosta 416 123 i byta o
17,2 proc. wieksza niz w poprzednim roku. Nabywcy instytucjonalni zwiekszyli zakupy w stosunku do
wczesniejszego roku o 21,8 proc. do 281,7 tys. samochodéw. Udzial samochoddéw osobowych
rejestrowanych przez firmy w catosci rejestracji aut osobowych siegnat w 2016 roku 67,7 proc., o 2,5
punktu proc. wiecej niz w roku poprzednim.

Nabywcy indywidualni kupili 134,4 tys. aut, o 8,8 proc. mniej niz rok wczesniej. Ich udziat w catosci
rejestracji zmalat do 32,3 proc., o 2,5 punktu proc. mniej niz rok wczesniej. Dla przypomnienia -
zaledwie w 2010 roku udzial klientow indywidualnych przekraczatl potowe rejestracji - czytamy w
raporcie Polskiego Zwiazku Przemystu Motoryzacyjnego.

- Dane pokazuja, ze rynek matych i srednich SUV-6w niezmiennie sie powieksza i stale
utrzymuje sie na drugim miejscu wsrod najpopularniejszych segmentéw w Polsce. Na
czele stawki pozostaja modele kompaktowe, czyli segment C. Liczby zebrane przez
Centralng Ewidencje Pojazdow pokazuja, ze udzial SUV-6w na naszym rynku siegnat juz
26 proc. i jest to drugi najwiekszy segment w naszym kraju. Wyprzedzaja go tylko
samochody z nadwoziem typu hatchback majace udziat na poziomie 32 proc. catosci -
dodaje Mariusz Skoczef, Toyota Zeran.

Zgodnie z danymi CEP, rejestracje samochodéw segmentu C powiekszyly sie o 16 proc. (123,6 tys.
rejestracji), co zapewnito temu segmentowi blisko 30 proc. rynku. Drugie miejsce bez zmian nalezy
do SUV-6w (98,4 tys. rejestracji). Za nimi, z rejestracjami w ilosci 71 tys. sztuk znalazly sie auta
segmentu B, notujac 7,2-procentowy wzrost. Auta klasy segmentu D zanotowaty 20,7-procentowy
wzrost, do 45,8 tys. sztuk. Popyt na mate minivany wzrést o 13,5 proc. do 24,3 tys. rejestracji. O 5



proc. zmalato zainteresowanie najmniejszymi samochodami - segmentu A, do 15 tys. szt.
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