Polskie firmy motoryzacyjne podbija Meksyk?
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Ponad 120 mln mieszkancow, rozwijajaca sie gospodarka i dobre kontakty z sasiadami - to
glowne atuty Meksyku, ktore przyciagaja na ten odlegly rynek polskie firmy. Autorzy
przewodnika dla polskich przedsiebiorcow ,Doing business in Mexico” zauwazaja, ze jest to
obiecujacy kierunek eksportowy zwlaszcza dla firm z sektora motoryzacyjnego, meblowego
i rolniczego, producentéw maszyn, farmaceutykow i branzy elektromechanicznej. W
przeciwienstwie do gospodarek azjatyckich Ameryka facinska pozostaje bardziej otwarta na
wymiane handlowa.

- Ameryka Lacinska to jedno z produkcyjnych i eksportowych centréw swiata, ktore
bardzo dynamicznie rozwijato sie w ostatnich latach. Ma potencjat zaréwno jako rynek
sam w sobie, jak i jako platforma eksportowa. W szczegoélnosci Meksyk z racji swojego
dynamicznego rozwoju w ciagu ostatnich 20 lat stat sie wazny dla importu

i eksportu - ocenia w rozmowie z agencja informacyjna Newseria Biznes Fernando
Lardies, head of network banking w Grupie Santander.

Meksyk, w ktorym mieszka przeszio 127 min ludzi, jest ogromnym rynkiem zbytu, a jego gospodarka
w 70 proc. opiera sie na handlu zagranicznym. Eksperci i analitycy BZ WBK i Banco Santander
México, ktérzy przygotowali poradnik ,Doing business in Mexico”, przyblizajacy polskim firmom
specyfike tamtejszego rynku, wskazuja réwniez, ze Meksyk jest najwieksza gospodarka w Ameryce
tacinskiej, ale tez dla polskich firm moze by¢ doskonalym przyczétkiem do ekspansji w calym
regionie. To istotne o tyle, ze sila nabywcza najblizszych sasiadéw: Karaibow, Wenezueli czy
Kolumbii, caly czas wzrasta.

Na razie sprzedaz towarow i ustug z Polski do samego Meksyku stanowi mniej niz 0,5 proc. catego
krajowego eksportu. W ubiegtym roku osiagneta warto$¢ 531 mln dol., natomiast import z Meksyku



do Polski przekroczyt 536 mln dol.

- Meksyk jest trzecim w regionie eksporterem do Polski i drugim importerem polskich
produktow. Perspektywy sa bardzo obiecujace dzieki ostatnio podjetym krokom, ale
mysle, ze potencjat jest duzo wiekszy - méwi Fernando Lardies.

Ze wzgledu na gestos$¢ zaludnienia i duza liczbe mieszkancéw Meksyk jest obiecujacym rynkiem
zwlaszcza dla sektoréw zwiazanych z konsumpcja.

- Czes$¢ najmocniejszych gatezi przemystu w Meksyku pokrywa sie z sektorami, ktore sa
silne réwniez w Polsce i mozna to wykorzystac. Jedna z nich jest motoryzacja, produkcja
samochoddéw, ciezarowek i czesci zamiennych. Przyktadowo polscy dostawcy

dla Volkswagena i innych producentéw samochoddw, ktérych dziata w Meksyku
dwudziestu trzech, moga znalez¢ dla siebie miejsce na tamtejszym rynku. Dobre
perspektywy ma tez przemyst chemiczny, farmaceutyczny i przemyst ciezki - mowi
Fernando Lardies.

Glownym partnerem handlowym Meksyku sa Stany Zjednoczone, gdzie trafia zdecydowana
wiekszos¢ (ponad 80 proc.) catego meksykanskiego eksportu. Deklaracje prezydenta USA Donalda
Trumpa i zapowiedz zmiany polityki handlowej w USA moga sie odbi¢ na meksykansku rynku.
Paradoksalnie, jest to jednak okazja dla polskich firm, poniewaz Meksyk - chcac wypelni¢ luke

w eksporcie - bedzie musiat szuka¢ okazji do zwiekszenia wymiany handlowej z Europa czy
panstwami azjatyckimi.

- Musimy zaczekac na efekty negocjacji handlowych z USA. Konsensus ekonomistéw na ten rok

i dwa kolejne lata zaktada umiarkowany wzrost gospodarczy na poziomie okoto 2 proc. Musimy
zobaczyc, jak bedzie sie ksztattowat azjatycki popyt na surowce naturalne, ktére eksportuje Meksyk.
Ostatecznie jednak popyt powinien rosngc¢, zaréwno ze strony gospodarki amerykanskiej, jak

i azjatyckiej - prognozuje Fernando Lardies.

Eksperci podkreslaja, ze w porownaniu z gospodarkami azjatyckimi rynek meksykanskie
jest bardziej otwarty i stosunkowo latwo na nim zadebiutowac.

- Nie trzeba tu szuka¢ lokalnego partnera, jak na przyktad w Chinach i w innych
azjatyckich gospodarkach, czy nawet w Brazylii, ktéra ma bardzo skomplikowana
legislacje. Meksyk jest tatwiejszy, ale i tak potrzebne jest doradztwo w kwestii
prowadzenia biznesu. Tym zajmuje sie nasz zespol w Meksyku, ktory razem z zespolem
w BZ WBK w Polsce moze pomoc firmom, zaréwno jezeli chodzi o eksport i import, jak
i rozpoczecie biznesu na meksykanskim rynku - deklaruje Fernando Lardies.

Fernando Lardies zaznacza, ze przedsiebiorstwo, ktore chce rozpoczaé zagraniczng ekspansje

w innym kraju, szczegdlnie tak odlegltym jak Meksyk, musi uwzglednia¢ inne realia biznesowe, jakie
tam obowiazuja. Chodzi m.in. o sposéb rozmowy z kontrahentami, kwestie prawne i podatkowe, a
takze rozmowy z samorzadem i lokalnymi wtadzami.

- Z naszego doswiadczenia wynika, ze firmy potrzebuja najczesciej wsparcia w szukaniu



kontrahentdéw zagranicznych. To dotyczy wszystkich rynkéw, nie tylko Meksyku. Czesto
dostajemy zapytania, czy mozemy zorganizowac spotkania z partnerami, ktérzy mogliby
by¢ odbiorcami, czy mozemy zorganizowac misje wirtualne czy wyjazdowe,
przygotowujemy agendy spotkan. Sa tez inne kwestie - na przyktad pomoc przy
zaktadaniu firmy, szukanie prawnikow. To pojawia sie troche rzadziej, ale takze jest
potrzebne - méwi Olga Pietkiewicz, dyrektor International Desk w Banku Zachodnim
WBK i Grupie Santander.

Przedsiebiorcy, ktorzy stawiaja pierwsze kroki w Meksyku, moga liczy¢ rowniez na panstwowe
wsparcie i pomoc Zagranicznego Biura Handlowego PAIH, ktorego dziatalnos¢ zostata
zainaugurowana podczas kwietniowej misji gospodarczej towarzyszacej oficjalnej wizycie wtadz
panstwowych i prezydenta Andrzeja Dudy w Meksyku. W ramach misji zorganizowanej przez Polska
Agencje Inwestycji i Handlu Bank Zachodni WBK i Banco Santander México zaaranzowaly w Mexico
City Polsko-Meksykanskie Forum Biznesowe, seminaria i bezposrednie spotkania polskich
przedsiebiorcow z potencjalnymi kontrahentami.
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