KONGRES 590: Z czym zmaga sie polska motoryzacja?
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O wzajemnym wspieraniu sie, o dostepie do krajowego rynku i o roli innowacji. To trzy
glowne zagadnienia, jakie zostaly poruszone wczoraj w Centrum Wystawienniczo-
Kongresowym Wojewodztwa Podkarpackiego - G2A Arena w miejscowosci Rzeszow-
Jasionka, podczas Kongresu 590.

Przedmiotem dwdch paneli dyskusyjnych o motoryzacji byly zagadnienia z jakimi na co dzien
zmagaja sie polscy producenci czesci i komponentéw samochodowych oraz wyzwania przed jakimi
stoja. Uczestnicy tych dyskus;ji starali sie usystematyzowaé¢ mozliwosci pomocy dla rodzimych firm z
branzy motoryzacyjnej, aby mogty one rozwijac sie jeszcze efektywniej. Tym bardziej, ze az 80%
czesci produkowanych na potrzeby montazu nowych samochodéw pochodzi od niezaleznych
producentéw.

Ten potencjal branzy zauwazony zostal i uwzgledniony w przygotowanej przez Ministerstwo
Rozwoju Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju. Polska jest jednym z liderow

w produkcji czesci i akcesoriow motoryzacyjnych, a ponad polowa tej produkcji trafia na
eksport.

- Problemem jest jednak to, ze polscy producenci, to czesto rodzinne, mate i Srednie
przedsiebiorstwa, ktére nie maja szans na konkurowanie z wielkimi

koncernami. Wiekszo$¢ produktéw wytworzonych w Polsce jest sprzedawana i
promowana pod markami zagranicznych producentéw lub markami wiasnymi
dystrybutorow. Polskie firmy najczesciej sa tylko podwykonawcami, nie majac szans na
budowanie wtasnych marek. To powoduje, Ze maja ograniczone mozliwosci wtasnego
rozwoju - méwi Adam Sikorski, moderator paneli dyskusyjnych, Prezes Polskiej Grupy
Motoryzacyjnej i jednoczesnie Prezes PZL Sedziszéw SA.



Poza fabrykami zagranicznych koncerndw, site i konkurencyjnosé polskiej motoryzacji buduja
krajowi producenci czesci i komponentéw motoryzacyjnych. Firmy te inwestuja w rozwoj technologii
i linii produkcyjnych, w nowe produkty, w rozwoj wlasnych sieci sprzedazy. Dzieki temu bardzo
czesto oferuja najwyzsza swiatowa jakosc¢, za co sa cenione przez swoich klientow. Maja jednak
ograniczony dostep do rynku - zaréwno krajowego jak i zagranicznego. Branza, o ktérej mowi sie, ze
jest kotem zamachowym polskiej gospodarki, mogtaby sie znacznie szybciej rozwija¢, gdyby firmy
chetniej sie nawzajem wspieraty, chetniej ze sobg wspodtpracowaly. Tymczasem w Polsce chociazby
organizatorzy przetargéw na czesci zamienne nie zawsze doceniaja wysoka jakos¢ krajowej
produkcji.

- Ponadto znaczaca role w budowaniu silnych polskich marek w Polsce i za granica
moglyby odegrac polskie sieci dystrybucyjne. Jednak tego nie robig. Polskich
producentéw dopuszczaja najchetniej tylko w roli alternatywy dla azjatyckich dostawcow
czesci, sprzedawanych pod swoimi markami wtasnymi. To jednak nie pozwala polskim
fabrykom na budowanie swoich marek, na rozwdj - wyjasnia Adam Sikorski z PGM.

W trakcie obu debat poruszone zostaly m.in. takie zagadnienia: Jak firmy polskie moga wspierac
siebie nawzajem? Jaka mogtaby by¢ rola administracji publicznej i samorzadéw w rozwoju branzy
motoryzacyjnej? Jaka role powinni odgrywa¢ Narodowi Czempioni oraz motoryzacyjne sieci
dystrybucyjne w budowaniu polskich silnych marek czesci zamiennych? Dlaczego organizatorzy
przetargow nie doceniaja wysokiej jakosci polskich czesci zamiennych? Jak wspierane przez nasze
panstwo inwestycje zagraniczne w Polsce moglyby réwnoczes$nie pomagac¢ rodzimym firmom? Jak
rozwija¢ dziatalno$¢ B+R w przemysle motoryzacyjnym? Jakie s efekty 1. edycji programu
INNOMOTO i co warto zmieni¢ w kolejnych? Jakimi jeszcze narzedziami (poza INNOMOTO) NCBiR
moze wspierac¢ polskie firmy motoryzacyjne?

Organizatorem obu debat byla Polska Grupa Motoryzacyjna.
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