25 lat Pirelli w Polsce - relacja z pierwszego dnia prasowego
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Rodzimy oddzial koncernu Pirelli swietuje ¢wier¢wiecze dzialalnosci na polskim rynku
kameralnym wydarzeniem w Zakopanem. Kameralnym, acz w gronie nader wybitnych
postaci z motorsportu - Kajetana Kajetanowicza, Filipa Nivette, Dominiki Orlik,
Bartlomieja Lewandowskiego.

Rajdy samochodowe, rywalizacja w klasie Superbike, enduro, cross country czy motocross - dla
czotowych polskich zawodnikéw wspdtpraca z producentem opon decyzuje o powodzeniu startéow, o
czym mowiono sporo podczas spotkania prasowego.

Zanim stow wiecej o wydarzeniu w Zakopanem, wspomnijmy - PIRELLI swietuje w tym roku 110-
lecie w motorsportu w Turynie. Ponad 340 mistrzostw oraz 2200 samochodowych i motocyklowych
wys$cigow na pieciu kontynentach - takie wyniki robia wrazenie i skadinad to wlasnie zaangazowaniu
koncernu na polu produktéw o najwyzszych osiggach poswiecono podczas spotkania w Polsce sporo
miejsca.

Wsrdd obecnych na czas konferencji prasowej (o godzinie 16., Nosalowy Dwér Resort & SPA) byli:
Anna Borzecka - Consumer&Trade Marketing Manager (moderatorka spotkania), Giansimone
Bertoli - Dyrektor Zarzadzajacy Pirelli Polska, Marcin Wieteska - Dyrektor Handlowy Pirelli Polska,
Marcin Nowak - Dyrektor Finansowy Pirelli Polska,Btazej Bebenista - Retail Manager, Managing
Director Driver Polska, Matteo Schiavo - Marketing Manager Pirelli Polska, Maciej Lozinski - Szef
dzialu motocyklowego w Pirelli Polska.

Reprezentujacy firme o wloskich korzeniach w wielkim skrdécie podsumowali 25-letnig historie
obecnosci na polskim rynku oponiarskim. W tym czasie, firma o wtoskich korzeniach przeszta w



droge od jednoosobowego przedstawicielstwa do firmy zarzadzajacej dwiema strefami handlowymi,
tacznie 17 krajami, sprzedata 8,5 miliona opon. W okresie najwiekszego wzrostu osiagneta dynamike
sprzedazy na poziomie 145% rok do roku.

Nie tylko na rodzimym rynku

Pirelli to dzis sie¢ partnerska liczaca okoto 60 serwisow i 50 punktdéw wspoétpracujacych w Polsce (w
Europie jest to juz ponad 1000 punktéw sprzedazy i obstugi). Polski oddziat Pirelli wspétpracuje z
694 klientami, zatrudnia 32 osoby. Poza sprzedaza opon na rodzimym rynku, firma bezposrednio z
biura w Warszawie, ktérym kieruje Giansimone Bertoli - Dyrektor Generalny Pirelli Polska, obecnie
zarzadza dwiema strefami handlowymi North East Europe i South East Europe. W ich zakres
wchodzi tgcznie 17 krajow: Polska, kraje battyckie, Szwecja, Finlandia, Norwegia, Dania, Grecja i
Cypr, Bulgaria, Rumunia, Serbia i Kosowo, Macedonia, Albania, Czarnogoéra.

Strategia biznesowa

Pirelli niezmiennie koncentruje sie na segmencie premium, w ktérym jest swiatowym liderem.
Segment ten ma skadinad najszybsze wskazniki wzrostu na catym $wiecie - od rynkow dojrzatych,
takich jak europejski, wciaz pozostajacy najwiekszym rynkiem opon z wyzszej poéiki, po rynki
dynamicznie rozwijajacych sie gospodarek.

Z zapleczem w postaci marki, od zawsze znanej z nowatorskich rozwiazan i technologii
wyprzedzajacych swoj czas, najwiekszym wyzwaniem byto zbudowac sieé¢ dystrybucji w
kraju, ktory dopiero budzit sie po przemianach ustrojowych. Woéwczas nie zdawaliSmy
sobie sprawy jaki ogrom pracy nalezy wtozy¢ w budowe nie tyle sieci, co lojalnej
spotecznosci partneréw handlowych. Z perspektywy czasu mozemy $miato powiedzieé, ze
droga jaka wspdlnie pokonaliSmy i ktéra doprowadzita nas do tego miejsca, w ktorym
dzi$ sie znajdujemy jest dla nas powodem do dumy - méwit Giansimone Bertoli, Dyrektor
Generalny Pirelli Polska.

By¢ wciaz na podium

Pirelli jest oczywiscie dla wielu kierowcow synonimem najwyzszych osiagow, niedoscigtej jakosci.
Liczne homologacje, przyznane oponom Pirelli na podstawowe wyposazenie przez najwazniejszych
swiatowych producentéw pojazdow sg potwierdzeniem owego zaufania i uznania dla marki.

W dziedzinie produkcji opon firma Pirelli zawsze uchodzita za synonim nowatorskiego podejscia do
procesu wytwarzania, styneta z innowacji w technologiach konstrukcyjnych. Badania Pirelli skupiaja
sie dzis$ na tworzeniu innowacyjnych rozwigzan w zakresie zréwnowazonej mobilnosci, ktdra lezy u
podstaw strategii premium. Wszystkie rodziny opon Pirelli oraz zaawansowane technologicznie
systemy sa oparte na koncepcji zrownowazonej mobilnosci, taczacej bezpieczenstwo, komfort i
szacunek dla srodowiska naturalnego.
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