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Producent opon Hankook zdobyl w listopadzie braz za innowacyjna kampanie
#drivelikeawoman w ramach miedzynarodowego konkursu Epica Awards. Szwedzka
pozarzadowa organizacja ds. bezpieczenstwa ruchu drogowego NFT i Hankook Tire Szwecja
stworzyly te kampanie w celu zmotywowania do bezpiecznego zachowania za kierownica.
Statystyki dowodza, ze mezczyzni - w szczegolnosci mlodzi, miedzy 18 a 25 rokiem zycia -

z wiekszym prawdopodobienstwem powoduja wypadki na szwedzkich drogach. Jak donosza
badania, mezczyzni sa bardziej sklonni do zachowan ryzykownych i jezdza bardziej
agresywnie. Tym samym znacznie bardziej niz kobiety narazaja samych siebie i innych
uczestnikow ruchu na niebezpieczenstwo. Skandynawskie statystyki mowia same za siebie:
Mezczyzni nie sa tak bezpiecznymi kierowcami jak kobiety.

,Cieszymy sie, Ze nasza kampania otrzymata tak prestizowe wyrdznienie. Dzieki akcji
#drivelikeawoman udalto nam sie pozytywnie wptynac na zachowanie mezczyzn za
kierownicg, w szczegdlnosci mtodych, i w ten sposob przyczyni¢ do zwiekszenia
bezpieczefstwa na szwedzkich drogach. Swiadomie nadali§my kampanii prowokacyjny
tytut. Sukces potwierdzit stusznosc¢ tej decyzji. Udato nam sie dotrze¢ z naszym
przestaniem do okoto o$miu miliondw ludzi i dzieki temu by¢ moze nieco zwiekszy¢
bezpieczenstwo na drogach”, méwi Christine Silfversparre, dyrektor ds. marketingu w
Hankook Tire Szwecja.

Epica Awards nalezy do najwiekszych i najbardziej uznanych konkurséw kreatywnych branzy
reklamowej. W sktad jury wchodza dziennikarze najwazniejszych mediéw marketingowych i
komunikacyjnych na swiecie. ,Wyroznienie to motywuje nas do kontynuowania pracy w zakresie
komunikacji na rzecz ciaglego zwiekszania bezpieczenstwa na drogach i zwalczania stereotypow.



Jezeli dzieki pozytywnemu wptynieciu na zachowanie mtodych mezczyzn za kierownica

zapobiegliSmy choc¢by jednemu wypadkowi, to samo w sobie jest to sukcesem”, dodaje Christine
Silfversparre.

Tae Kyung Kim, prezes Cheil Nordic, wyjasnia, Ze akcja ,Drive like a woman” nawiazuje do
stereotypu kobiet jako zlych kierowcow. Statystycznie jednak kobiety, w przeciwienstwie do
mezczyzn, zachowuja znacznie wieksze bezpieczenstwo na drogach. Na poczatku krétki film zdaje
sie potwierdzaé stereotypy o kobietach jako kierowcach, na koniec jednak obala je w zderzeniu z
rzeczywistoscia. Bez wsparcia z budzetu na finansowanie mediow film dotart do szerokiej rzeszy
odbiorcéw. Hankook zwrdcit sie wraz z organizacja NFT do skandynawskich mediéw i
rozpowszechnit kampanie w prasie, internecie i poprzez posty w mediach spotecznosciowych.

LDotarcie do tak wielu ludzi mozliwe byto dzieki prowokacyjnemu przestaniu
polaczonemu z ciezka praca w sferze PR i mediow cyfrowych. Jako stosunkowo nowa i
jeszcze nieznana marka na szwedzkim rynku Hankook mégt za sprawa tej kampanii
zwiekszy¢ swoja rozpoznawalnos¢. Dziatajac w przemysle motoryzacyjnym pokazat tym
samym swoim odbiorcom, ze w przypadku produktéw i pod wzgledem wizerunkowym

bezpieczenstwo jest dla niego priorytetem”, oznajmia Tae Kyung Kim, prezes Cheil
Nordic.

Zrédlo:



