Dystrybutorzy czesci zapowiadaja wzrosty sprzedazy. Ale sa
zagrozenia
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Zdecydowana wiekszos¢ dystrybutorow czesci motoryzacyjnych przedstawia pozytywne
prognozy odnosnie do wynikow sprzedazy w 2018 roku. Az 41% firm dystrybucyjnych
bioracych udzial w badaniu spodziewa sie wzrostow przekraczajacych 10%. Wzrostow do
10% oczekuje natomiast 40% firm.

Dane pochodzq z Barometru Branzy Czesci Motoryzacyjnych w Polsce, badania przeprowadzonego
przez Frost & Sullivan wraz z SDCM.

Sektor dystrybucji czesci motoryzacyjnych w Polsce charakteryzuje sie bardzo wysokim poziomem
konkurencji. Az 68% menedzerow firm-dystrybutoréw komponentéw uznato wojny cenowe, jako
czynnik, ktéry stanowi najwieksze zagrozenie dla firmy.

Zjawisko to wystepuje we wszystkich segmentach rynku - od tanich czesci
motoryzacyjnych do produktéw marek premium - zauwaza Alfred Franke, prezes
Stowarzyszenia Dystrybutorow Czesci Motoryzacyjnych.

Oceniajac poziom wojen cenowych w poszczegolnych segmentach, 36% respondentéw postawito
najwyzsza ocene (5) w sektorze marek premium, co oznacza, ze wojny cenowe sa na tyle intensywne,
ze catkowicie niszcza optacalnos¢. W pozostatych obszarach - wsrod produktow sredniej potki oraz
tanich czesci, sytuacja zostala oceniona nieco bardziej optymistycznie, niemniej jednak wiekszosé
menedzerow ocenia konkurencje w skali 4 na 5, co oznacza, Ze wojny cenowe wciaz maja znaczacy
wplyw na optacalnos$¢. W takich sytuacjach, szczegoélnie w segmencie marek premium, rynek
wymusza na graczach dystrybucje produktéw w nizszych cenach, niz konkurenci, zeby méc sprzedac



wieksze wolumeny, aby potencjalnie niwelowac straty pochodzace z obnizenia ceny.

Kolejnym wyzwaniem dla dystrybutoréw jest zwiekszajaca sie aktywnos¢ sektora OES w obszarze
sprzedazy czesci zamiennych - 69% menedzeréw wykazato wzrost segmentu autoryzowanych
dealerow w 2017 roku. Wraz z rosnaca kompleksowoscia technologiczna czesci motoryzacyjnych
oraz zwiekszeniem sprzedazy nowych pojazdéw, producenci samochoddéw pragna zwiekszy¢ swdj
udziat na rynku czesci zamiennych, sprzedajac komponenty z wtasnym logo. To z kolei znaczaco
uderza w segment niezaleznych dystrybutoréw czesci zamiennych, zmniejszajac ich udziaty w rynku.
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