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Dla wiekszosci Polakow jazda samochodem to nie tylko podroz z punktu A do B. To takze
sposob na pokazanie swojego charakteru i wyrazenie emocji za kierownica. Wyniki badania
przeprowadzonego przez Kantar TNS na zlecenie Shell, pokazuja jakimi typami zwierzat
jestesmy w polskiej drogowej dzungli.

Emocje nierozerwalnie towarzysza nam podczas jazdy samochodem. Dlatego Shell, producent olejow
silnikowych do samochodéw osobowych Shell Helix, w ramach globalnej kampanii #DriveOn
postanowit zbadaé jak zachowuja sie i czego doswiadczaja kierowcy.

Wielka szostka drogowej dzungli

Zgodnie z wynikami badania Shell ,,Drogowa dzungla, czyli Polak za kierownica” statystyczny
kierowca w Polsce ma 40 lat, jest mezczyzna (7 na 10 respondentow), z wyksztalceniem Srednim i
wyzszym, ma jedno dziecko oraz jeden samochéd. Na podstawie wynikow badania wyloniono szes¢
najczesciej spotykanych typéw kierowcéw, ktdrzy réznia sie upodobania, poziomem empatii,
temperamentem, nawykami i stylem jazdy. Otrzymane typy doskonale oddaja charakter i zachowania
zwierzat z afrykanskiej dzungli.

»,10 badanie podejmuje wazny temat emocji jakie towarzysza prowadzeniu auta - czy, jak
i z kim lubimy podrézowac¢? Co nam daje jazda samochodem i co w samej jezdzie sprawia
nam przyjemnosc¢. Odwotanie sie do swiata zwierzat doskonale oddaje ztozonos¢ ludzkich
emocji i charakteréw. Metafora dzungli i funkcjonujacych w jej przestrzeni zwierzat
sprawia, ze latwiej jest nam zrozumiec¢ nasze drogowe zachowania, co w efekcie moze
doprowadzi¢ do tego, ze bedziemy bardziej kompetentnymi kierowcami” - powiedziat dr
Tomasz Sobierajski z Instytutu Stosowanych Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Warszawskiego.



Bo rzeczywiscie na polskich drogach kréluja lwy - ten typ reprezentuje niemal jedna czwarta
kierowcow. To bardzo dobra informacja, gdyz to najbardziej kompetentny typ kierowcy -
doswiadczony, skoncentrowany, skrupulatnie planuje trase i w peli kontroluje sytuacje na drodze.

Druga pod wzgledem liczebnosci grupe stanowia stonie - 17,9% polskich kierowcéw. Za kotkiem
rozwazne i odpowiedzialne, ale przede wszystkim niezwykle opiekuncze i troskliwe. Cenia
komfortowa i spokojna jazde w towarzystwie bliskich.

Zyrafy stanowia 17,3% ankietowanych oséb - sa przyjazne i wesote. Do tej grupy naleza amatorzy
dtugich wycieczek w towarzystwie przyjaciét i rodziny. Zyrafy prowadza pewnie, btyskawicznie
reaguja w sytuacjach zagrozenia.

Z kolei najbardziej asertywne sa tygrysy, ktére stanowia 15,1% badanych. Uwazaja, ze to wtasnie im
powinni podporzadkowac sie inni mieszkancy dzungli. Kochaja luksus, krete drogi i jazde w trudnych
warunkach.

W odréznieniu od beztroskiego lemura (14,6%), ktory jest mistrzem czerpania radosci z jazdy - auto
daje mu poczucie radosci i wolnosci. Lubi wycieczki donikad, najchetniej przy otwartych oknach i
glosnej muzyce.

Najmniej liczna, cho¢ najbardziej drapiezna grupa, bo 11,3% respondentow, to gepardy - czyli
najszybszy gatunek wystepujacy na drodze. Typ wojownika i ryzykanta, ktory jezdzi dynamicznie do
granic mozliwosci - swoich, samochodu oraz panujgcych warunkéw.

Olejowe preferencje Polakow

Polscy kierowcy stawiaja na oleje syntetyczne - ponad 2/3 respondentoéw wybiera oleje syntetyczne i
poétsyntetyczne - odpowiednio 35 i 31%. Co wiecej, ponad potowa Polakéw osobiscie wybiera olej do
swaojego samochodu, ale po zasiegnieciu opinii u specjalisty - mechanika czy doradcy serwisowego.
O rade pyta co trzeci

Polak. A 83%, najchetniej w niezaleznym lokalnym warsztacie, ktérego wlascicielem jest osoba
prywatna - tak odpowiedziata az potowa ankietowanych. Co ciekawe niemal potowa (46%) badanych
samodzielnie uzupeia olej silnikowy jesli zachodzi taka potrzeba.

»Z badania jasno wynika, ze Polacy za kierownica przybieraja rézne postacie. Najczesciej
sa odpowiedzialni jak lwy, ale mozna takze w trasie spotkac szybkiego i zwinnego
geparda. W kampanii #DriveOn chcemy zachecac i inspirowac kierowcow do czerpania
radosci z prowadzenia, bez martwienia sie o silnik samochodu - tym zajmie sie olej Shell
Helix!” - powiedziata Justyna Goraj, Menedzer Komunikacji Marek Olejowych Shell.
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