Polacy najbardziej dynamicznymi kierowcami w Europie
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Polacy to najbardziej asertywni i dynamiczni kierowcy w Europie. Lubia podkresla¢ swoja
obecnos¢ na drodze i przywiazuja szczegolna uwage do umiejetnosci oraz osiagow
samochodow. Az 25% respondentow jest sklonnych do wykonania manewru wyprzedzania,
aby uniknac spoznienia - to gtlowne wnioski z europejskiego badania , Drive On”.

Shell Helix, globalny producent olejow silnikowych do samochodéw osobowych, opublikowat wyniki
europejskiego badania , Drive On” przeprowadzonego przez Kantar TNS na zlecenie Shell na probie
9 000 kierowcow z 9 krajow europejskich. Przyjrzano sie w nim nawykom i emocjom towarzyszacym
prowadzeniu auta wsrdd kierowcow z Polski, Turcji, Wielkiej Brytanii, Hiszpanii, Holandii, Belgii,
Niemiec, Francji i Wloch. Na podstawie wynikéw wytoniono sze$é najczesciej spotykanych typow
osobowosci kierowcow.

Wiekszos¢é kierowcdw w Europie reprezentuje typ kompetentny - 22,4% respondentdéw uwaza sie za
osoby doswiadczone, skoncentrowane i w peini kontrolujace sytuacje na drodze. Druga pod
wzgledem liczebnosci grupe stanowia osoby przyjazne - 19,6% europejskich kierowcow. Sa
praktyczni, odpowiedzialni i godni zaufania. Czerpia przyjemnosc¢ z jazdy w towarzystwie przyjaciot i
rodziny.

Pozostale cztery wyrdznione typy to kierowcy:

e Troskliwi (17,6%) - za kétkiem rozwazni i odpowiedzialni, ale przede wszystkim niezwykle
opiekunczy i troskliwi. Cenia bezpieczng, komfortowa oraz spokojna jazde w towarzystwie
bliskich. Samochod czesto wykorzystuja do wozenia dzieci z i do szkoty. Lubia odwiedzac¢ nowe
miejsca i podrézowac z muzyka w tle.

e Beztroscy (17%) - to mistrzowie czerpania radosci z jazdy. Auto daje im poczucie wolnosci i
niezaleznosci. Lubig krétkie weekendowe wycieczki bez wczesniej okreslonego celu podrdzy.

e Asertywni (13,3%) - krélowie szos. Kierowcy reprezentujacy ten typ czesto eksponuja swoje
umiejetnosci. Cenia precyzje prowadzenia, lubia dZzwiek prace silnika, dziatanie zawieszenia



czy hamulcow. Czerpia radosc z szybkiej jazdy po autostradach, przejazdzek po miescie
drogimi, luksusowymi samochodami, a takze kontrolowana walke z bezdrozami.

e Dynamiczni (10,1%) - poszukiwacze przygod, wojownicy i ryzykanci. To kierowcy, ktdrzy
jezdza dynamicznie do granic mozliwosci - swoich, samochodu oraz panujgcych warunkéw.
Lubia jazde noca po miescie oraz w trudnych warunkach drogowych.

Polak, Wloch - dwa bratanki

Na podstawie wynikow badania ,Drive On” odnotowano takze pewne réznice pomiedzy kierowcami z
poszczegodlnych panstw europejskich w odniesieniu do okazji do jazdy samochodem:

o Polska i Wtochy - w tych krajach odnotowano najwiekszy odsetek kierowcoéw dynamicznych i
asertywnych -lubigcych podkresla¢ swoja obecnos¢ na drodze oraz przywiazujgcych
szczego6lng uwage do swoich umiejetnosci.

e Turcja - wiekszo$¢ kierowcéw w tym kraju to ekstrawertycy i indywidualisci. Auto jest dla nich
czyms wiecej niz tylko srodkiem transportu - jazda powinna wywolywaé u nich dreszczyk
emocji. Az 25% tureckich kierowcéw przyznato, ze lubi szybka jazde po autostradzie[1] .

e Holandia i Belgia - statystycznie wtasnie tam podrézuja najbardziej przyjazni i najmnie;j
wybredni kierowcy. Praktyczni, odpowiedzialni i pragmatyczni. Postrzegaja jazde
samochodem, jako podrdz z punktu A do punktu B. Czerpia przyjemnos¢ z jazdy w
towarzystwie przyjaciot i rodziny.

e Hiszpania - najuprzejmiejsi i najspokojniejsi kierowcy. Ponad potowa z nich uwaza sie za
idealnych miejskich kierowcdow - takich, ktdrzy respektuja przepisy i szanuja innych
uczestnikow ruchu drogowego.

» Wielka Brytania - przyjazni i beztroscy kierowcy, ktorzy lubia podrézowac w towarzystwie
rodziny i znajomych. Pragmatycznie podchodza do prowadzenia i najczesciej wykorzystuja
rutynowe okazje do jazdy, np. na zakupy w weekend.

e Niemcy - uporzadkowani, zaplanowani i mato spontaniczni kierowcy. 44% niemieckich
respondentdw przyznato, zZe planuja podroz przed wyruszeniem w trase.

e Francja - odkrywcy wsrod europejskiej spotecznosci kierowcow. 32% przebadanych
Francuzéw przyznato, ze w nowych miejscach jezdza powoli, zeby podziwia¢ widoki.

Emocje nierozerwalnie towarzysza nam podczas jazdy samochodem. Dlatego, w ramach
globalnej kampanii #DriveOn, postanowiliSmy zbada¢ jak zachowuja sie i jakie typy
osobowosci reprezentuja kierowcy w Europie. W kampanii chcemy zacheci¢ i
zainspirowac kierowcéw do czerpania radosci z prowadzenia, bez martwienia sie o silnik
samochodu - bo tym zajmuje sie olej Shell Helix. Nasze w pelni syntetyczne oleje
silnikowe chronia jednostke napedowa, a co za tym idzie pomagaja w rozwijaniu pasji do
jazdy samochodem - méwi Roger Moulding, wiceprezes Shell ds. globalnego marketingu
i sprzedazy olejow i srodkéw smarnych w Europie, Rosji i Afryce
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