Kobiety prowadza #bezObaw - podsumowanie akcji Uniroyal

data aktualizacji: 2018.08.09

Ogolnopolska kampania edukacyjna #bezObaw, majaca na celu pokonanie obaw przed
prowadzeniem samochodu, dobiegla konca. Akcja zorganizowana przez Uniroyal, marke
opon nalezaca do koncernu Continental[1], byla skierowana do wszystkich oséb, ktdore nie
czuja sie pewnie za kierownica, ale skoncentrowano sie w niej przede wszystkim na
kobietach. W projekt zaangazowalo sie niemal péttora tysiaca Polek, ktore odpowiedzialy
na pytania dotyczace tego, jak czuja sie w roli kierowcow.

Na podstawie ogdlnopolskiej ankiety, weryfikujacej najczestsze leki zwigzane z prowadzeniem
samochodu, powstat cykl materialéw poradnikowych. Artykuly i filmiki edukacyjne odpowiadaty na
najczesciej wskazywane obawy ,za kétkiem” oraz pokazywaly, w jaki sposob je pokonac i staé sie
pewnym siebie, odpowiedzialnym kierowca. Do udziatu w kampanii zaproszono Magde Danaj
prowadzaca blog ,,Porysunki” oraz Natalie Tur, autorke bloga ,,Nishka”. W akcje , 0d kobiet dla
kobiet” zaangazowalo sie niemal péttora tysigca Polek, ktore odpowiedzialy na pytania dotyczace
tego, jak czuja sie w roli kierowcéow.

Wyniki wskazuja, ze 80% kobiet uwaza jazde samochodem za odprezajaca, a przeszto 90%
swobodnie porusza sie po rondach. Z kolei tylko 0k.40% respondentek przyznaje, ze
podczas rodzinnych wyjazdow zamienia za kierownica swoich partnerow. Okazuje sie tez, ze
pewne manewry, takie jak: jazda w deszczu, wyprzedzanie tira czy parkowanie réwnolegte,
wywoluja drobne obawy, ale nie stanowia duzej trudnosci dla wiekszosci kierujacych kobiet.
Ponad trzy czwarte ankietowanych przyznalo, ze umiejetnos¢ prowadzenia samochodu nie
zalezy od plci. Mimo to, kobiety nie zawsze czuja sie pewnie w roli kierowcow, natomiast
ich obawy niekoniecznie wiaza sie z samym prowadzeniem samochodu - 8%respondentek
miewa problemy z tankowaniem auta, a az 70% ankietowanych przyznalo, ze wymiana
peknietej opony to dla nich stresujaca sytuacja.



- Przygotowujac kampanie, wyszliSmy z zatozenia, ze jazda #bezObaw to jazda
bezpieczna, odpowiedzialna i komfortowa. Cho¢ statystyki wskazuja, ze kobiety sa
dobrymi kierowcami to nie zawsze wierza w swoje umiejetnosci. ChcieliSmy zacheci¢ je
do pokonania barier zwigzanych z byciem kierowca #bezObaw, ktére moga budzi¢ w
nich np. jazda w deszczu, parkowanie rownolegte czy wymiana przebitej opony.
Cieszymy sie, ze akcja spotkala sie z tak duzym zainteresowaniem i zaangazowata az 1,5
tysiaca Polek, ktore z checia opowiedzialy o swoich obawach na drodze. Dzieki temu
udato nam sie zidentyfikowac ich potrzeby i, pozwalajac kobietom poczuc sie pewniej
oraz bezpieczniej za kétkiem, zacheci¢ do jazdy #bezObaw” - méwi Ewa Krajewska, On-
line Marketing Manager w Continental Opony Polska.

Kampania #bezObaw to element realizowanej przez Continental Wizji Zero, ktéra zaklada
zredukowanie do zera wypadkow drogowych, rannych i ofiar $miertelnych. Akcje prowadzono w
internecie - na portalach i kontach spotecznosciowych Edipresse oraz w prasie, na tamach tytutéw
motoryzacyjnych i kobiecych.
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