Polska Grupa Motoryzacyjna po dwodch latach dzialalnosci
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Bartosz Mielecki, dyrektor zarzadzajacy PGM. Fot. PGM

Trzydziestu najwiekszych polskich producentéw branzy motoryzacyjnej odpowiada za... 6%
calosci produkcji tego sektora w naszym kraju. To mniej niz maja osobno najwieksi
produkujacy w Polsce, nalezacy do zagranicznych wlascicieli. Czy w zwiazku z tym glos
polskich producentéw w branzy jest styszalny? Czy firmy z polskim kapitalem moga sobie
wzajemnie pomagac? I dlaczego mialyby to robic¢?

Przytoczone na poczatku artykutu statystyki, podane przez Bank Zachodni WBK, byly inspiracja - jak
opowiada nam Bartosz Mielecki, dyrektor zarzadzajacy PGM - do powotania Polskiej Grupy
Motoryzacyjnej. To stosunkowo mtoda organizacja. Powstata 2 lata temu na Podkarpaciu (jednym z
jej inicjatorow jest Adam Sikorski - prezes PZL Sedziszéw), a dzi$ zrzesza 25 firm z catego kraju.

- Uwazam, ze w Polsce mamy problem z wykorzystaniem kapitatu spotecznego. Mamy
pewna trudnos¢ w nawigzywaniu wspolpracy. A jest przeciez wiele tematdw, ktore nas
tacza. Chcemy wykorzystac¢ nasz wspolny potencjat - méwi Bartosz Mielecki.

Przyznaje, ze w kraju dziataja organizacje branzowe zrzeszajace producentdéw dziatajacych w
sektorze automotive, ale zadna z nich nie skupia wylacznie producentéw, ktérzy maja polskich
wlascicieli. Dlaczego taka jest potrzebna?



Nie chodzi o liczby

Polska Grupa Motoryzacyjna szacuje, ze w Polsce dziata okoto tysiaca przedsiebiorstw o profilu
produkcyjnym, ktére w przynajmniej pewnej czesci dostarczajg rozwiazania dla motoryzacji, a
jednoczes$nie maja wiekszosciowy polski kapitat. Czy liczba cztonkéw na poziomie 25 przy tej skali
nie wypada blado i nie kaze marginalizowa¢ znaczenia PGM?

- Nie, bo my nie mamy ambigji, by integrowa¢ cate sSrodowisko, cho¢ chcemy dziata¢ na
jego rzecz. Rozwijamy sie organicznie, oczywiscie rozmawiamy z kolejnymi - takze
duzymi - podmiotami, ale nie zalezy nam szczegdlnie, by PGM stata sie organizacja
masowa. Rzeczywiscie na poczatku wydawato sie nam, ze chcemy by¢ bardzo otwarci.
Teraz jednak jesteSmy na takim etapie, ze chcemy pozyskiwac tylko takie firmy, ktére w
wartosciowy sposob nas dopelniag - wiedza, kompetencjami, infrastruktura - i z ktérymi
bedziemy mogli budowaé¢ wzajemne zaufanie. Bo to pozwoli realizowaé nasze
podstawowe zatozenia - opowiada dyrektor PGM.

A te m.in. sa takie, by firmy mogty wzajemnie wykorzystywac¢ swoje doswiadczenia i mozliwosci.
Fachowe doradztwo ekspertéw czy np. wzajemne wykorzystywanie swoich laboratoriéw do
prowadzenia badan i testow to najprostsze przyktady. Kolejnymi sa grupy zakupowe, gdzie firmy
zrzeszone w PGM przy wiekszych zamdéwieniach moga liczy¢ na korzystna oferte od dostawcow
surowcow czy urzadzen przemystowych. 25 firm zrzeszonych w PGM zatrudnia tacznie 6 tysiecy osob
- to ogromna karta przetargowa przy zakupie chociazby ubezpieczen dla pracownikéw. Mozna
zawalczy¢ o rabat badZ dodatkowe swiadczenia w tej samej cenie.

Kompleksowa oferta i rekomendacje

- Waznym elementem naszej wspotpracy jest docieranie do nowych klientéw. Jako PGM
przedstawiliSmy oferty polskich producentéw (nie tylko zrzeszonych w grupie) m.in. w
fabrykach Volkswagena w Poznaniu czy Hyundaia i Kii w Czechach i na Stowacji.
Koncerny wykazaly zainteresowanie, audytuja obecnie polskie firmy pod katem
mozliwosci nawiazania wspolpracy przy dostarczaniu czesci na pierwszy montaz.
MielisSmy ostatnio spotkanie ze spotkami motoryzacyjnymi skupionymi w Polskiej Grupie
Zbrojeniowej. Pojawia sie temat tzw. polonizacji produkcji wojskowej. PorozmawialiSmy
o kompetencjach, mozliwosciach wspotpracy. Idzie to w dobrym kierunku - dodaje
Bartosz Mielecki. - Naszym atutem w tego typu rozmowach jest to, ze mozemy
przedstawiaé szeroka oferte wielu firm, ktore swietnie sie znaja i chca ze soba
wspotpracowaé dla wspdlnego sukcesu. Takie wartosci pozafinansowe maja ogromne
znaczenie. A oferta jest przy tym kompleksowa. Wazna rzecza jest to, ze polskie firmy,
ktore maja juz kontrakty i kontakty za granicq, moga polecac kolejne polskie podmioty
swoim klientom. Rekomendacje i wymiana informacji sa nie do przecenienia.

W ciagu 2 pierwszych lat dziatalnosci Polska Grupa Motoryzacyjna zainicjowala lub zaangazowala sie
w blisko 100 réznych inicjatyw. Byly to spotkania z producentami aut i podzespotéw (z Japonii, Chin,
Rosji, Austrii, Niemiec, ale tez... z Bialorusi, gdzie dziala fabryka autobuséw elektrycznych),
warsztaty i wizyty w zaktadach produkcyjnych dla kadry managerskiej firm, otwarcie biura w
Szanghaju czy nawiazanie wspoétpracy z Shanghai Motor Vehicle Inspection Center. SMVIC to
chinski instytut badawczy wydajacy zgody na wprowadzanie na ten rynek pojazddw i czesci
zamiennych.



Grupa dziata tez w kierunku sprowadzania do Polski inwestycji zagranicznych. - Ale tylko takich,
ktore stworzq dla naszych firm rynek zbytu, ktére bedq nas w pewnym sensie dopetniaty - zastrzega
Bartosz Mielecki. - W naszym kraju nie brakuje zagranicznych inwestycji, ktore nie tylko nic nie dajq
polskim firmom, ale nawet stanowiq dla nich konkurencje. Rozmawiamy z duzymi producentami i
widzimy potencjat - dodaje.

Polska Grupa Motoryzacyjna wspotpracuje z PAIH (Polska Agencja Inwestycji i Handlu), petni role
doradcza w sektorze automotive. - Zagranicq Polska jest dobrze kojarzona. Na przyktad w Chinach
samq Polske mato kto kojarzy, ale fakt, Ze jestesmy cztonkiem Unii Europejskiej dla wielu
potencjalnych partnerow jest gwarancjq wysokiej jakosci naszych towaréw. Jestesmy tez waznym
dostawcq dla rynku niemieckiego, a to bardzo dobrze, w ocenie firm z innych czesci swiata, swiadczy
o naszych produktach. Made in Poland jest mile widziane - zauwaza Bartosz Mielecki.

PGM w 2019 roku

Budowanie wizerunku PGM w Polsce i na swiecie - taki gtéwny cel na rok 2019 widzi dyrektor
organizacji. Wspdlne, duze stoiska kilku firm zrzeszonych w PGM na miedzynarodowych targach
bedzie przektadac sie z pewnoscia na wieksza widocznosc¢ i centralne miejsce w prestizowych
halach. Przy duzych targach, jak Automechanika Frankfurt czy Shanghai, ma to niebagatelne
znaczenie.

- Firmy czlonkowskie widza potrzebe podkreslania tej wspdlnoty i deklaruja coraz
wieksza aktywnosé. Logo PGM bedzie sie coraz czesciej pojawiac na prezentacjach czy
materiatach promocyjnych zrzeszonych firm. To nas cieszy. Przede wszystkim nie
jestesmy tworem marketingowym, nie gadamy, tylko dziatamy, a inspiruja nas potrzeby i
pomysly cztonkéw. Nie musimy ich do niczego namawiac, przekonywac. Wspdlnie
szukamy tego, co moze nam pomdc - podkresla dyrektor PGM, Bartosz Mielecki.
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