Nokian Tyres stawia na rozpoznawalnos¢ marki i rozwija
program dealerski
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Fot. Nokian Tyres

W zwiazku z intensywnym rozwojem i coraz wieksza rozpoznawalnoscia marki Nokian
Tyres, firma podjela decyzje o zaprzestaniu rozwijania sieci serwisow oponiarskich pod
szydem Vianor. Spowoduje to intensywny rozwdj programu Nokian Tyres Authorized Dealer
(NAD), w ramach ktérego dystrybutorzy ogumienia otrzymuja wsparcie sprzedazowe i
marketingowe, w tym pelen branding marki Nokian Tyres.

W pierwszej kolejnosci do udzialu w programie zostana zaproszeni obecni partnerzy firmy dziatajacy
w ramach sieci Vianor. Otrzymaja oni ze strony firmy pelne wsparcie w zakresie wymiany brandingu
na nowy, sprzedazy oraz otrzymaja programy szkoleniowe i materialy marketingowe zapewniane
przez Nokian Tyres. Zmiana nie wptynie na dostawy, ceny oraz sprzedaz opon zamowionych przez
partneréw na rok 2019.

- Nasze wewnetrzne badania wykazaly, ze marka Nokian Tyres jest znacznie bardziej
rozpoznawalna niz Vianor, w zwiazku z czym zdecydowaliSmy sie zunifikowac catos¢
naszej dziatalnosci pod jednym, dobrze znanym szyldem - méwi Michat Antoszkiewicz. -
W 2018 r. zanotowaliSmy w Polsce jako Nokian Tyres przyrost sprzedazy, zauwazyliSmy
rowniez, ze marka ta cieszy sie uznaniem konsumentéw. Spodziewamy sie, ze rozwoj
programu Nokian Tyres Authorized Dealer umocni ten trend.

Decyzja o zaprzestaniu rozwoju sieci Vianor zostata podyktowana rosnaca popularnoscia marki
Nokian Tyres na rynkach europejskich. Nokian Tyres zdecydowatl sie na skoncentrowaniu wysitkow
na budowaniu ustug pod jedna, wspdlna marka. Takie podejscie nastawione jest na dalsze budowanie



Swiadomosci marki i w konsekwencji dalszy wzrost sprzedazy.
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