Dlaczego warto brac¢ udzial w targach?
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Pracodawco, zastanow sie przez chwile, ile otrzymujesz wiadomosci dziennie? Jak dlugo
trzymasz shuchawke telefonu przy uchu i jak czesto sprawdzasz poczte? A teraz pomysl, ile
poznales osob, zdobyles informacji, podpisates kontraktow podczas rozmowy
bezposredniej? Okazuje sie, ze wydarzenia branzowe daja wiecej mozliwosci
zaprezentowania firmy, produktow, ustug, a takze uzyskania nowych kontaktow
biznesowych.

Przeanalizujmy temat na przyktadzie branzy transportowej. Oto wnioski Ogdlnopolskiego Centrum
Rozliczania Kierowcow,

Moéwi sie, ze udzial w targach to najskuteczniejsza metoda zdobywania klientow, zaraz po reklamie
internetowej. Harvard Business Review potwierdza - 52% badanych oséb pracujacych w kadrach
zarzadzajacych roznych firm przyznaje, ze dzialania promocyjne zwiazane z wydarzeniami
branzowymi przynosza wiecej korzysci biznesowych niz inne narzedzia marketingowe." Najnowszy
raport State of B2B Event Marketing wskazuje, Ze znaczenie spotkan przedsiebiorcéw, specjalistow,
klientow zwiazanych z dana branza bedzie coraz wieksze (81%). 3/4 respondentow przyznaje tez,

ze wykorzystuja tego typu eventy do wzmacniania zaangazowania konsumentéw w zycie firmy lub
produktu.

Pytania o przysztos¢

Czy ponad 400 przedsiebiorcéw i menedzerow z catego swiata moze sie myli¢? Zapytani, jak oceniaja



organizacje i uczestnictwo marek w eventach dedykowanych danemu sektorowi gospodarki teraz
i w przysztosci, odpowiadaja solidarnie:

,Wydarzenia branzowe sq najlepszym sposobem na generowanie tzw. leaddéw [czyli pozyskiwanie
kontaktow do potencjalnych klientow - przyp. red.]. To znakomita okazja do angazowania swoich
klientow w zycie produktu, do spotkania sie z osobami, ktore produkt znajg, do poznania ich opinii,
zrozumienia ich”.

Takie wnioski ptyna z raportu , Event Marketing Benchmark&Trends 2018”. Jednoczesnie
respondenci przyznaja, ze technologie moga mie¢ bardzo duzy wplyw na odniesienie sukcesu duzego
eventu (86%). Obecnosci oraz dziatan w Internecie nie da sie wykluczyé. Jednak obserwacje rynku
oraz prace badawcze nie pozostawiaja watpliwosci - potencjat wydarzen branzowych nie jest
wyczerpany - rowniez w transporcie. Co wiecej, takie spotkania profesjonalistéw w wybranej
dziedzinie sa coraz bardziej doceniane i rozwijane zaréwno przez firmy, jak i uczestnikow. Warto
zauwazyc¢, ze polski sektor TSL takze ma liczne okazje do kontaktow podczas konferencji, targow,
wystaw oraz szkolen. Jak wynika z raportu Polskiej Izby Przemystu Targowego w Polsce co roku ma
miejsce ponad 200 wydarzen, w ktérych bierze udziat blisko 30 tys. wystawcéw i ponad 1,3 mln
zwiedzajacych.

Eksperci OCRK zwracaja uwage na trzy gtowne korzysci wynikajace z udzialu w tego typu
wydarzeniach. Po pierwsze to mozliwos¢ poznania trendéw, ktore rzadza rynkiem lub
prognoz, jak bedzie sie on rozwijal w przyszlosci.

Po drugie pracownicy, ktorzy regularnie uczestnicza w eventach branzowych, silniej angazuja sie w
swoja prace. Po trzecie targi pozwola na nawigzanie cennych i nowych relacji biznesowych. To tez
znakomity moment i miejsce, by poznaé obecnych i przysztych konkurentéw, a takze porozmawiac ze
swoimi klientami/odbiorcami.

Dla przedsiebiorcy - uczestnika wydarzenia branzowego to szansa zaprezentowania swojej
firmy.

Dodatkowo na przyktad eksperci OCRK czesto prowadza prelekcje, szkolenia lub biora udziat w
panelach dyskusyjnych. To darmowy dostep do wiedzy specjalistycznej oraz mozliwos¢ zebrania
informacji o rynku, ofertach, poréwnania cen i nawigzania wspotpracy. Warto zaznaczyé¢, ze
najnowsze badania wskazuja wyraznie - kolejne lata to przede wszystkim budowanie relacji -
spotkan bezposrednich, rozméw i wymiany mysli.

Dla odwiedzajacych wizyta powinna przynies¢ wymierne korzysci dla biznesu.

Co to moze by¢ w sektorze TSL? To miedzy innymi wiedza na temat nowych technologii w
transporcie drogowym, najnowsze i sprawdzone informacje o nowych regulacjach prawnych czy
przepisach prawa pracy. Eksperci najczesciej przekazuja aktualna i rzetelna dawke wiadomosci o
nowosciach rynkowych, a takze zagrozeniach i szansach dla przewoznikéw w dynamicznie
zmieniajacym sie otoczeniu gospodarczym w Polsce i w krajach cztonkowskich Unii Europejskie;j.
Wydarzenia branzowe tworzone sa z mysla o dzieleniu sie doswiadczeniami i budowaniu relacji z
klientem, konsumentem, partnerem, a nawet konkurencja, dlatego zesp6t OCRK regularnie w nich
uczestniczy. Do zobaczenia.
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