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Power is nothing without control”, ktére mozna przetlumaczy¢ jako ,Moc jest niczym bez
kontroli” to haslo, ktore od 25 lat towarzyszy marce Pirelli na calym swiecie. Firma
poswieca swoj Roczny Raport za 2018 rok temu stynnemu sloganowi, swietujac rocznice
historiami trzech miedzynarodowych autordow, filmem i seria zdje¢, ktore podsuwaja kilka z
wielu mozliwych interpretacji.

Start kampanii ,,Power is nothing without control” przedstawia Carla Lewisa, sfotografowanego
przez Annie Leibowitz, w klasycznej pozycji sprintera w blokach startowych w czerwonych butach na
obcasie - obraz ten stat sie legendarny. Fotografia zrobiona w Teksasie w 1994 r. przez ikone kreacji
reklamowej przekazuje wiadomos¢, ktora przetrwata przez lata, poniewaz jest zakorzeniona w
produkcie, oponie, a jednoczesnie moze wykracza¢ poza granice: w samochodzie, jak w zyciu, ,moc
jest niczym bez kontroli”. Ponadczasowa refleksja, ktdrej interpretacje sa niewyczerpane, poniewaz
pozostawila mezczyznom i kobietom kazdej epoki rownowage miedzy dwoma pozornie sprzecznymi
elementami.

Ta synteza obejmuje rowniez trzech autorow bioracych udzial w rocznym sprawozdaniu
Pirelli z 2018 r. - Adam Greenfield, Lisa Halliday i J.R. Moehringer - kazdy z nich proponuje
osobista interpretacje mocy i kontroli w dziedzinach zwiazanych rowniez z Pirelli:
technologii, sportu i kultury.

Dla Adama Greenfielda, we fragmencie skoncentrowanym na technologii, ,rozréznienie miedzy moca
a kontrola jest jednym z gtéwnych wyzwan naszych czaséw. Nasze technologie oferuja nam coraz
wiecej mocy w ciagu dnia, ale faktem jest, ze nie nauczyliSmy sie jeszcze w peni, jak je kontrolowac.
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J.R. Moehringer w swojej historii poswieconej sportowi pisze: ,Wszyscy popetniamy btad, myslac, ze
wielcy sportowcy, aktorzy, malarze, lekarze, przedsiebiorcy i inni sa obdarzeni specjalnymi mocami.
W rzeczywistosci kazdy cztowiek ma specjalne moce. Ci, ktérzy odnosza sukcesy, to ci, ktérzy
znajduja sposoby na osiagniecie trwatej, spojnej kontroli nad swoimi mocami.

W ,Hurrying Slowly”, refleksji nad sztuka i kultura, Lisa Halliday stwierdza: , Sztuka to
podroz, dystans pokonany przez swiadomos¢. Dotyczy to zarowno artysty, jak i widza,
wykonawcy i publicznosci, pisarza i czytelnika. Moc, ktora napedza taka podroz, jest niczym
bez kontroli, poniewaz kontrola jest tym, co wykorzystuje potencjal artystyczny i kieruje
nim.”

Wideo wykonane przez agencje Young & Rubicam, ktéra 25 lat temu byla odpowiedzialna za kreacje
kampanii z Carlem Lewisem, towarzyszy pracom trzech autoréw. Przedstawia moc jako wewnetrzng
site, ktéra popycha cztowieka, aby zawsze wychodzit poza schematy i kontrolowat jg, jako niezbedny
czynnik dla osiagniecia dowolnego celu. Koncepcje zawarte w filmie sa réwniez zilustrowane seria
zdjec, ktére wzbogacaja drukowana wersje Raportu Rocznego.

“ Power is nothing without control”: historia ¢wier¢wiecza

Fotografia Carla Lewisa z nagtowkiem ,Power is nothing without control” otworzyta droge do
kampanii reklamowej, ktora odniosta tak wielki sukces, ze do dnia dzisiejszego nadal identyfikuje
Pirelli.

Idac za fotografig Annie Leibowitz, w kolejnym roku Gerard di Thame wyrezyserowat pelng efektow
specjalnych reklame telewizyjna, w ktorej Carl Lewis podaza ulicami Nowego Jorku. Finalowe ujecia
ujawniaja tajemnice: podeszwa stopy Carla Lewisa wzmocniona wzorem bieznika opony Pirelli
P6000.

Carl Lewis udostepniatl swoj wizerunek marce Pirelli do 1996 roku. W nastepnym roku jego miejsce
zajeta francuska zawodniczka Marie-José Pérec, wdwczas najszybsza kobieta na swiecie. Reklama
Pirelli rozgrywata sie w miejscu pelnym lodu i lawy, z morskimi potworami, wartkimi strumieniami i
innymi niebezpieczenstwami, z ktorych bohaterce udaje sie ponownie uciec, noszac na stopach
bieznik opony Pirelli.

Nastepnie rok 1998, ktory byt rokiem Ronaldo - jego ujecie z tylu na wzor posagu Chrystusa
Odkupiciela w Rio de Janeiro stato sie natychmiastowa ikona nawet poza swiatem reklamy.

Roczny Raport Pirelli od kultury do innowacji

Od 2010 roku Roczny Raport Pirelli przeszedt transformacje - dzieki wktadowi osobistosci ze Swiata
sztuki i kultury miedzynarodowe;j - od ,prostych” raportéw po narzedzia komunikacyjne, ktére mozna
przeliczy¢ za pomoca réznych form na rok zycia firmy. Rocznik 2010 zostat na przyktad zilustrowany
zdjeciami uczniow, zainspirowanych tematyka zréwnowazonego rozwoju, z Naba di Milano,
natomiast w nastepnym roku Raport Pirelli zostat wzbogacony o 18 ilustracji autorstwa grafika
Stefana Gleruma.

W 2012 roku rysowniczka i ilustratorka z Nowego Jorku, Liza Donnelly wzbogacita Raport Roczny
swoimi pracami, a w 2013 roku autor i scenarzysta Hanif Kureishi zaangazowat dziesie¢ mtodych
miedzynarodowych talentéw, aby przerobi¢ pomyst ,kota” w projekcie , Spinning the Wheel”. W 2014
roku ,sztuka ulicy” znalazla sie w centralnym punkcie Raportu Rocznego Pirelli, w ktorym
zaprezentowano prace artystow z réznych stron swiata - z Brazylii Mariny Zumi, z Niemiec Dome i z
Rosji Alexeya Luki, ktore zostaly potgczone w jedna piramidalna ekspozycje w Pirelli HangarBicocca.



W nastepnym roku Pirelli zaangazowata rosyjskiego artyste Pokrasa Lampasa, przedstawiciela
nowoczesnej kaligrafii, do interpretowania wartosci bycia ,wyjatkowym” poprzez dwie rzeczy: pismo
reczne i odciski palcoéw. Tom zatytutowano ,Kazdy znak jest wyjatkowy”.

W 2017 roku marka Pirelli chciata wykorzysta¢ Raport Roczny do opowiedzenia historii cyfrowej
transformac;ji firmy w ,Data meets passion”, otaczajac wtasng opowies¢ Pirelli piecioma
rzemieslnikami 4.0, ktérzy wykorzystali technologie cyfrowe do rozwoju swoich firm. Tres¢
artystyczna i literacka tego tomu byta dzietem artysty Emiliano Ponziego i trzech uznanych na catym
Swiecie pisarzy: Mohsina Hamida, Toma McCarthy'ego i Teda Chianga.
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