Bridgestone bedzie wspiera¢ biegaczy PZU Maratonu
Warszawskiego
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Bridgestone, Globalny Partner Olimpijski i Paraolimpijski, 29 wrzesnia bedzie wspierac
uczestnikow 41. PZU Maratonu Warszawskiego. Podczas imprezy Karol Bielecki -
legendarny pilkarz reczny, ambasador kampanii Bridgestone, bedzie motywowal biegaczy i
zachecat ich do "przesuwania wlasnych granic".

W ramach olimpijskiej kampanii Bridgestone ,PODAZA] ZA MARZENIAMI, bez wzgledu na
wszystko”, firma chce inspirowa¢ ludzi w kazdym wieku, o réznych umiejetnosciach i pasjach, by
odnajdywali w sobie site, do walki o swoje marzenia i do pokonywania przeszkdd, ktére pojawiaja sie
na ich zyciowej drodze. Bridgestone chce angazowac sie nie tylko w najwieksze imprezy sportowe,
takie jak Igrzyska Olimpijskie, ale takze w lokalne inicjatywy, wsrod ktorych jest takze Maraton
Warszawski.

Poznaj ambasadora "PODAZA] ZA MARZENIAMI, bez wzgledu na wszystko"

Krél strzelcéw z igrzysk w Rio de Janeiro 2016, ambasador "PODAZA] ZA MARZENIAMI, bez
wzgledu na wszystko", Karol Bielecki bedzie wspierat biegaczy podczas tegorocznej imprezy. Razem
ze znanym dziennikarzem sportowym, Damianem Babolem na ostatniej prostej biegu bedzie zachecat
ich do przesuwania swoich granic. Podczas wydarzenia bedzie tez czas na krétkie pogawedki,
autografy i selfie z Mistrzem.

Sztafeta z Bridgestone

Bridgestone bedzie sponsorem tytularnym tegorocznej sztafety Maratonu Warszawskiego, kategorii
dla zespotdéw sktadajacych sie z czterech biegaczy. Sztafeta jest Swietna okazja dla tych zawodnikow,
ktorzy nie sa gotowi do walki na peilnym dystansie, to tez doskonaty sposéb na zakonczenie sezonu



biegowego wspdlnie z przyjacioimi, rodzina lub w gronie znajomych z pracy.
Strefa aktywacji Bridgestone

Bridgestone jest doskonale znany z motywowania zawodnikow podczas imprez sportowych, ale nie
zapomina tez o kibicach. Przygotowuje wiele dodatkowych atrakcji dla obserwatoréw sportowych
zmagan. W strefie aktywacji Bridgestone kazdy moze podzieli¢ sie swoimi marzeniami i zrobi¢ sobie
pamigtkowe zdjecie w specjalnie zaprojektowanej foto budce. Najmtodsi goscie na pewno pokochaja
przygotowany z mysla o nich nadmuchiwany tor przeszkéd. Dla tych, ktorzy nie moga wziaé udziatu
w biegu, ale chca wesprze¢ ktoregos z jego uczestnikow, Bridgestone przygotowal specjalne
tabliczki, na ktérych mozna umiescic¢ imie uczestnika.

Sport inspiruje i taczy ludzi. Majac pozycje najwiekszego swiatowego producenta opon i
wyrobow z gumy, nie tylko wspieramy najwieksze imprezy jak Igrzyska Olimpijskie, ale
takze skupiamy sie na promowaniu innych bliskich nam, lokalnych wydarzen sportowych,
takich jak np. Maraton Warszawski czy Pélmaraton Poznanski - wyjasnia Radostaw
Bétkowski, dyrektor zarzadzajacy Bridgestone East Europe. - Opony Bridgestone
zapewniaja podroznym bezpieczenstwo na torze, niezaleznie od panujacych warunkéw
atmosferycznych. Zachecamy ludzi, by dziatali w ten sam sposéb, by kontynuowali
podjete proby, by dazyli do tego, czego pragna w zyciu, bez wzgledu na przeszkody, jakie
moga napotka¢ na swojej drodze.

PODAZAJ ZA MARZENIAMI, bez wzgledu na wszystko

Inicjatywa jest cze$ciag kampanii Bridgestone ,PODAZA] ZA MARZENIAMI, bez wzgledu na
wszystko”. Uczestnicy Igrzysk Olimpijskich, Karol Bielecki (pitkarz reczny), Joanna J6zwik
(biegaczka) i Maciej Kot (skoczek narciarski), zostali wybrani do tej kampanii, poniewaz pomimo
niepowodzen, ktdre przytrafily sie im w karierze sportowej, nigdy nie zrezygnowali ze swoich
pragnien. Dzieki niesamowitej determinacji w walce o marzenia olimpijskie sa prawdziwymi
zwyciezcami. Kampania Bridgestone stawia sobie za cel przede wszystkim inspirowanie i
motywowanie ludzi w kazdym wieku, majacych rézne umiejetnosci, pasje i cele. Marka zacheca, by
nigdy nie rezygnowac z walki o swoje marzenia, mimo réznych przeszkdd, ktore stawia przed nami
zycie. Hasto ,PODAZA] ZA MARZENIAMI, bez wzgledu na wszystko” odzwierciedla réwniez ambicje
firmy, ktéra jest dostarczanie ludziom produktéw i ustug umozliwiajacych im bezpieczne docieranie
do celu - bez wzgledu na warunki. Ponadto kampania ma na celu podkreslenie zaangazowania
Bridgestone jako Globalnego Partnera Ruchu Olimpijskiego i Paraolimpijskiego.
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