Opony caloroczne napedzaja wzrost Nokian Tyres w Europie
Srodkowej
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Firma Nokian Tyres zdotala zwiekszy¢ swéj udzial w rynku w Europie Srodkowej. Podczas
wrzesniowego Capital Markets Day, producent opon potwierdzil srednioterminowy (3-5 lat)
cel, jakim jest wykorzystanie i przyspieszenie rozwoju regionie Europy Srodkowej oraz
intensyfikacje ogodlnej dzialalnosci o 50%. Oznacza to wzrost z okolo szesciu do dziewieciu
milionow sprzedawanych opon rocznie.

- Pomimo okolicznosci spowodowanych przez COVID-19, nasz zespot wykonat Swietna prace, a nasz
udziat w rynku znacznie wzrost. Jestesmy na dobrej drodze do osiagniecia celu, jakim jest wzrost o
50% - méwi Bahri Kurter, Executive Vice President na Europe Centralna.

Co odpowiada za wzrost Nokian Tyres w Europie Srodkowej?

Zmiany w branzy oponiarskiej sa napedzane przez dwa duze trendy konsumenckie: wygode i
zrownowazony rozwdj. W praktyce oznacza to zwiekszony popyt na opony catoroczne, felgi o
wiekszych rozmiarach, a takze rosnacy biznes flotowy, upowszechnianie sie pojazdéw elektrycznych
oraz rosnacy wplyw internetu w procesie nabywania ogumienia.

- Juz teraz poszerzamy nasze portfolio produktéw o oferty bardziej dostosowane do potrzeb rynku.
Wykorzystamy okazje, jaka stwarza mozliwos¢ produkcji i sprzedazy opon letnich, dzieki naszemu



nowemu centrum testowemu w Hiszpanii. Chcemy zwiekszac nasza obecnos¢ w Niemczech, czyli
jednym z najwiekszych rynkéw ogumienia. Co wiecej, planujemy rozwijac¢ nasz biznes w takich
krajach jak Wtochy, Francja czy Hiszpania, gdzie nasze udzialy sa mniejsze - dodaje Kurter.

Europa Wschodnia najmocniejsza strona Nokian Tyres - firma zamiesza wykorzystywac¢
swoja silna pozycje na rynku opon zimowych

W Europie do 80% opon jest juz wyszukiwanych w sieci, a 10-40% jest kupowanych przez internet.
Nokian Tyres bedzie dalej rozwija¢ swoja wielokanatowa dziatalno$¢ wykraczajaca poza sprzedaza
hurtowaq, detaliczng i internetowa, a takze planuje dalej rozwija¢ biznes flotowy. Firma usprawnia

rowniez organizacje tancucha dostaw, ktory, wraz z dzialem obstugi klienta, zostal przeniesiony do
Pragi.

Chcac jeszcze mocniej wesprzeé wzrost w Europie Srodkowej, firma zwieksza inwestycje w
marketing - w celu budowania swiadomosci marki oraz aktywizacji konsumentow. Utworzono
rowniez nowy zespot sprzedazy na poziomie europejskim. Te zmiany przyczyniaja sie do zwiekszenia
udziatu firmy do 3% na rynku ogumienia Europy Srodkowe;j.

- Odnotowalismy silny wzrost w segmencie opon catorocznych, ale nie kosztem naszej mocnej pozycji
w segmencie opon zimowych. Nasza koncentracja na duzych rozmiarach felg okazata sie bardzo
dobrym posunieciem, poniewaz zwiekszyliSmy udziat w rynku i rozwijaliSmy sie szybciej niz sam
rynek. Teraz chcemy kontynuowac to, co juz udato nam sie osiagnac - komentuje Kurter.

Marketing cyfrowy oraz fizyczny handel detaliczny zostana zintensyfikowane poprzez rozwdj sieci
Autoryzowanych Dealerow Nokian - to oni generuja obecnie do 27% biznesu firmy w Europie
Srodkowej. Nokian Tyres pracuje obecnie nad kolejna generacja koncepcii tej sieci.
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