NEXEN TIRE zwieksza rozpoznawalnosc¢ swej marki
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Producent opon z siedziba w Korei Poludniowej swietuje ciagly sukces swojego trwajacego
prawie dekade partnerstwa z Manchester City Football Club (Manchester City). Wspolpraca
ta przyniosta doskonale wyniki zaréwno dla firmy, jak i klubu pitkarskiego, a takze stanowi
wzor sukcesu w marketingu sportowym.

W ciagu ostatnich dziesieciu lat NEXEN TIRE rozwineto sie w globalna marke z roczna sprzedaza
wynoszaca 2,7 biliona KRW (okoto 2 miliardow USD), podczas gdy Manchester City zapisatl sie w
historii pitki noznej, zdobywajac rekordowe cztery kolejne tytuty Premier League, obok innych
wyroznien. Fani w Europie i na calym swiecie mogli zobaczy¢ marke NEXEN TIRE na cyfrowych
tablicach w Etihad Stadium, bedacym domem Manchester City. Partnerstwo to umozliwito
producentowi wykorzystanie wizerunku klubu i praw sponsorskich, angazujac sie w réznorodne
dzialania marketingowe majace na celu zwiekszenie globalnej widocznosci.

Marketing sportowy nie tylko w Europie

Udany debiut NEXEN TIRE w marketingu sportowym rozpoczat sie w Korei w 2010 roku, gdy firma
zostala oficjalnym sponsorem profesjonalnej druzyny baseballowej "NEXEN Heroes". Dostrzegajac
synergie miedzy dynamicznym wizerunkiem marki a energia sportu, firma aktywnie rozwijata swoja
strategie marketingu sportowego.

W Europie firma rozszerzyta swoje partnerstwa poza Manchester City, obejmujac kluby takie jak



Juventus w wloskiej Serie A oraz SK Slavia Praga w czeskiej lidze. Nawiazata takze wspotprace z
druzyna Major League Baseball San Diego Padres w Ameryce Péinocnej, a takze z druzyna pitkarska
Al Nasr z Zjednoczonych Emiratéw Arabskich i druzyna koszykarska Zalgiris z Litwy. W 2017 roku
Producent stat sie pierwszym oficjalnym sponsorem rekawdw Premier League, rozszerzajac swoje
mozliwosci sponsorski. Umieszczenie logo NEXEN TIRE na lewym rekawie koszulek Manchester City
oraz na tablicach LED w stadionie pozwolito marce osiagna¢ maksymalna globalna ekspozycje.

W 2023 roku NEXEN TIRE zorganizowato globalna konferencje dealeréw "Purple Summit" w
Manchesterze, ktéra obejmowata szereg dziatan, w tym sesje konferencyjne, ogladanie meczéw oraz
wycieczke po stadionie Manchester City. W lipcu zesztego roku wspierano takze trase Manchester
City po USA, dodatkowo promujac marke wsrod amerykanskich fanéw pitki nozne;j.

Wymierne efekty finansowe

W 2014 roku, przed partnerstwem, sprzedaz opon w Europie wynosita 333,2 miliarda KRW. W 2023
roku ta liczba potroita sie, przekraczajac 1 bilion KRW. Sprzedaz w Europie wzrosta z 18,9% do
37,2% catkowitej sprzedazy NEXEN TIRE. Mimo trudnych warunkow rynkowych aktywne inwestycje
NEXEN TIRE, w tym budowa zaktadu produkcyjnego w Europie w Czechach, stworzyty synergie z
dzialaniami marketingu sportowego. Koreanski producent planuje zwiekszy¢ swoja wartos¢ marki,
wspolpracujac z globalnymi partnerami, w tym z Manchester City, aby stac sie jednym z 10
najlepszych globalnych producentéw opon.

- Nasze partnerstwo z Manchester City miato kluczowe znaczenie dla zwiekszenia globalnej
Swiadomosci marki NEXEN TIRE - powiedziat Travis Kang, globalny CEO NEXEN TIRE.

- Z niecierpliwos$cia czekamy na kontynuacje tej strategicznej wspolpracy i wspdlne odkrywanie
nowych programéw marketingowych.
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