Zadowolenie z marki oponiarskiej
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Polityka podnoszenia cel na importowane dobra, jaka forsuje prezydent USA, w r6oznym
stopniu dotknela czolowych producentéw opon z Korei Poludniowej. Okazalo sie jednak, ze
na rynku wtérnym wygralo przywiazanie do marki - klienci bardzo czesto kupuja
importowane opony i to pomimo znaczacych wzrostéw cen.

Potudniowokoreanski dziennik ,The Chosun Daily” opublikowal dzi§ obszerny artykut, w ktérym
przybliza rewelacyjne wyniki finansowe krajowego przemystu oponiarskiego. A ten, jak sie okazuje,
radzi sobie nadspodziewanie dobrze w obliczu rosnacych barier celnych za prezydencji D. Trumpa,
skoro trzy gtéwne krajowe firmy oponiarskie przewyzszylty oczekiwania znawcow rynku w trzecim
kwartale br.

Najlepiej poradzit sobie Hankook Tire & Technology, skoro przychody dziatu oponiarskiego w
trzecim kwartale (2,707 bln wondéw koreanskich) wzrosty o 11,2% rok do roku, a zysk operacyjny
(519,2 mld wonéw koreanskich) o 10,4% w tym samym okresie. Zaréwno przychody, jak i zysk
operacyjny osiagnely rekordowe poziomy. Firma zdotata ztagodzi¢ wplyw amerykanskich cet,
koncentrujac sie na Europie, swoim najwiekszym rynku. W ubiegltym roku Ameryka Péinocna
odpowiadata za 21% sprzedazy opon Hankook Tire & Technology, czyli mniej niz potowe tego, co
sprzedaje sie w Europie. Jej udzial w Europie wzrdst o 7 punktow procentowych z 35% w 2019 roku,
podczas gdy jej udziat w Ameryce Péinocnej spadt o 3 punkty procentowe w tym samym okresie.

Co prawda, przychody Kumho Tire w trzecim kwartale (1,1137 bln wonéw koreanskich) spadty o
0,1% rok do roku, a zysk operacyjny (108,5 mld wonow koreanskich) o 22,6%, ale tu akurat stabsze
wyniki sa skutkiem pozaru w fabryce w Gwangju w maju br. Nexen Tire rowniez odnotowatl spadek
zysku operacyjnego (46,5 mld wonéw koreanskich) o 11%, ale przekroczyt on oczekiwania rynku



(42,6 mld wondéw koreanskich).

Stosunkowo niewielka zaleznos¢ branzy oponiarskiej od rynku amerykanskiego jest ttumaczona
przez dziennikarzy pozycja producentéw samochodéw. Ot6z, Hyundai Motor i Kia to marki, ktorych
sprzedaz w Ameryce Pdlnocnej wynosi ponad 40%. A w odpowiedzi na cta producenci opon podniesli
od lipca 2025 roku ceny na amerykanskim rynku o 7-10%. Wedtug analitykow rynku w USA,
zadowolenie z opon w jakie fabrycznie sa wyposazane koreanskie auta jest tak duze, ze ok. 50%
klientow decyduje sie na rynku zamiennym na ta sama marke, co opony oryginalne. Innymi stowy
przywiazanie do marki oponiarskiej okazuje sie kluczowe dla najnowszych, zaskakujaco dobrych
wynikéw finansowych producentéw opon.
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