Opona pachnaca jak réza?
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Winy

Opona o zapachu rozy jest prawnie zaakceptowanym znakiem towarowym w Indiach. A to
moze na zawsze zmienic¢ strategie brandingowe. Produkty przemystu oponiarskiego moga
nie tylko wyglada¢ designersko, ale rowniez pachnie¢ wyjatkowo.

Znak towarowy powszechnie kojarzymy z logiem, logotypem, symbolem i nazwa firmy czy produktu.
Do okoto potowy XX wieku znaki towarowe obejmowaty wytacznie logo lub znaki stowne, dopdki
kategoria ta nie zostata rozszerzona o dzwieki i kolory. A co z zapachem? Z biegiem czasu zapach
ulega pewnym zmianom, co w rezultacie moze prowadzi¢ do tego, ze probka, po pewnym czasie
bedzie niezgodna z zapachem zarejestrowanym jako znak towarowy.

Na gruncie prawa czasem dopuszcza sie wnioski o rejestracje znakow towarowych w formie
zapachow. Zwlaszcza, gdy towarzyszy temu wzor chemiczny i oznaczenie przedstawione graficznie, a
wiec w szczegdlnosci za pomoca obrazkdow, linii lub liter w taki sposéb, by mogto zosta¢ doktadnie
zidentyfikowane. I tak wlasnie jest z oponami Sumitomo o zapachu rézy. Zwiazek miedzy zapachem
kwiatowym a zapachem opony jest coraz powszechniej kojarzony z Sumitomo Rubber Industries,
ktora od 1995 roku uzywa zapachu przypominajacego réze jako znaku towarowego dla swoich opon.

Nasycenie opon zapachem réz wydaje sie nienaturalne - wszak nie ma naturalnego zwigzku miedzy
czerwonymi ptatkami tego kwiatu a guma. Jednak wtasnie z tego powodu zapach moze pehic funkcje
silnego identyfikatora Zrddta produkcji, o ile zostanie prawnie uznany. I tu dochodzimy do ciekawego
precedensu. Indyjska ustawa o znakach towarowych z 1999 r. nie wyklucza jednoznacznie zapachéw
z ochrony znakow towarowych, jesli tylko sa one przedstawione graficznie w sposéb umozliwiajacy
odroéznianie towaréw lub ustug jednego przedsiebiorstwa od towaréw lub ustug innych
przedsiebiorstw. W indyjskich mediach gtosniej teraz o sukcesie producenta opon. Otéz, opona
Sumitomo o zapachu rézy stala sie chronionym znakiem towarowym (orzeczenie dotyczace
zgtoszenia nr 5860303 opublikowano w Dzienniku Urzedowym Znakéw Towarowych nr 2236).
Okazuje sie, ze 6w znak zapachowy japonskiego producenta opon jest juz prawnie chroniony w



Wielkiej Brytanii, gdzie znak zapachowy (pod numerem znaku towarowego UK00002001416) jest
zarejestrowany od 1996 r., co stanowi¢ miato przekonujacy dowdd, ktory pomogt w uzasadnieniu
argumentéw w Indiach.

Generalny Inspektor Patentéw, Wzorow i Znakéw Towarowych zaakceptowal pierwszy w kraju znak
towarowy o charakterze zapachowym, tj. ,zapach kwiatowy/aromat przypominajacy réze w
oponach”, zgtoszony przez japonska firme Sumitomo Rubber Industries Ltd. Ta przetlomowa decyzja
otwiera nowe mozliwosci dla niekonwencjonalnych znakow towarowych w Indiach, stawiajac kraj w
jednym rzedzie z wybranymi jurysdykcjami na catym swiecie, ktére uznaja branding sensoryczny
wykraczajacy poza znaki wizualne i dZwiekowe.

Model naukowy percepcji zapachu

Dlaczego to tak istotne wydarzenie nie tylko dla producentéw opon? Okazuje sie, ze od niedawna
mamy do czynienia z nowoscia w naukowym opisie zapachéw. A wszystko to odkad profesorowie z
Indyjskiego Instytutu Technologii Informatycznych (IIIT) w Allahabadzie, opracowali model naukowy
do reprezentacji zapachu przypominajacego réze. W swoim podejsciu wykorzystali
siedmiowymiarowy wektor wechowy oparty na podstawowych wymiarach zapachu: kwiatowym,
owocowym, drzewnym, orzechowym, ostrym, stodkim, mietowym. Taka sygnatura zapachowa dla
rozy prezentuje wzgledna sile kazdego wymiaru (na zdjeciu gtownym).

Prawnicy japonskiej firmy wykorzystali swoja droga jeszcze inny argument. Zapach roz jest
powszechnie rozpoznawalny i tatwy do wyobrazenia. Firma powotata sie nawet na stynny cytat
Szekspira z Romea i Julii: ,R6za pod inna nazwa pachniataby tak samo stodko”, podkreslajac, ze
zapach rozy jest charakterystyczny, dobrze znany i natychmiast rozpoznawalny w réznych
kulturach.
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