Globalna sie¢ oponiarska stawia na jezyki romanskie
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Po tegorocznej rundzie Mistrzostw Swiata w Wyscigach Dilugodystansowych w Sao Paulo,
Point S International, oficjalny sponsor zespolu Peugeot TotalEnergies, potwierdzil
strategiczne plany. Ambicja miedzynarodowej sieci oponiarskiej jest przyspieszenie
ekspansji w Ameryce Lacinskiej.

Dlaczego Point S International postrzega region LATAM za wybitnie obiecujacy dla rozwoju swej
sieci? Firma zrzesza 3150 punktoéw oponiarskich na calym swiecie i posiada ponad 7244 punktéw
sprzedazy. Dziata w 54 krajach na catym swiecie i zatrudnia ponad 33 500 oséb. LATAM obejmuje
kraje Ameryki Potudniowej, Srodkowej oraz cze$é Ameryki Pétnocnej (np. Meksyk), w ktérych uzywa
sie gtéwnie jezykow romanskich: hiszpanskiego i portugalskiego. Popyt na opony w regionie Ameryki
Lacinskiej (LATAM) stabilnie rosnie i generuje blisko 9 miliardéw dolaréw rocznie, co stanowi ponad
6% globalnej sprzedazy. Liderami wzrostu w segmencie motoryzacyjnym sa Brazylia oraz Meksyk, a
kluczowe czynniki napedzajace popyt na ogumienie na rynku wymiany to po prostu starzejacy sie
park pojazdéw w pozostatych krajach.

Bazujac na swojej ugruntowanej pozycji w Europie, Ameryce Péinocnej i Azji, sie¢ zadeklarowata
ambicje osiagniecia znacznego, dltugoterminowego wzrostu w regionie LATAM.

- Patrzac na pozytywne perspektywy rozwoju naszej sieci, region Ameryki Lacinskiej i Karaibéw
stanowi wyjatkowo silng strategiczna szanse - wyjasnia Fabien Bouquet, dyrektor generalny Point S
International.



- Brazylia w szczegodlnosci jest jednym z najwiekszych rynkéw motoryzacyjnych na swiecie i
dostrzegamy zarowno szanse, jak i wage wspotpracy z doswiadczonymi lokalnymi partnerami w celu
stworzenia sieci, ktéra bedzie wspiera¢ niezaleznych dealeréw opon, warsztaty i kierowcow w
nadchodzacych latach.

Point S po raz pierwszy wszed!t na rynek brazylijski w 2022 roku. To, co zaczeto sie od flagowych
lokalizacji w Sao Paulo, Recife i Vitdrii, przeksztalcito sie w rozwijajaca sie sie¢ o zasiegu krajowym,
a Bouquet uwaza, ze rynek jest teraz gotowy na znaczaca ekspansje marki.

- Rynek Ameryki Lacinskiej i Karaibow oferuje ogromny, niewykorzystany potencjat dla sektora
niezaleznego. Z parkiem samochodowym liczacym ponad 100 milionéw pojazdéw w catym regionie i
rosnacym zainteresowaniem kierowcow profesjonalnymi ustugami wielomarkowymi, warunki sa
idealne, aby sie¢ taka jak nasza mogta realnie wptyna¢ na zmiany. Nasz sukces w Europie, Ameryce
Poéinocnej i Azji pokazat, co moga osiagnac niezalezne firmy, taczac lokalne doswiadczenie z globalna
skala, i nie widzimy powodu, dla ktérego ta historia nie mogtaby sie powtdérzy¢ w catej Ameryce
Lacinskie;j.

Wyscig WEC na torze Interlagos postuzyt jako potezna platforma komercyjna, ktéra napedzata
rozwdj regionu. Poza wydarzeniami na torze, firmie udalo sie przyciagna¢ do swego stoiska
potencjalnych partneréw z catej Ameryki Lacinskiej, ktérzy mogli osobiscie zapoznac sie z Point S. Z
kolei cztonkowie delegacji i reprezentanci zarzadu firmy odwiedzili lokalne punkty sprzedazy,
spotkali sie z miedzynarodowymi dostawcami i nawiazali bezposredni kontakt z brazylijskim
franczyzobiorca - mowa o najwazniejszym na tym rynku graczu.

Jedno jest pewne. Strategia ekspansji Point S International w regionie LATAM bedzie odzwierciedlac¢
sprawdzony model biznesowy, ktéry napedzat rozwdj firmy: partnerstwo z uznanymi lokalnymi
operatorami, ktorzy zachowuja niezalezno$¢ handlowa, a jednoczesnie zyskuja dostep do globalnych
umow z dostawcami produktow marek wiasnych. Do tego dochodza programy szkoleniowe i
wsparcie marketingowe.

W zwiazku z faktem, ze partnerstwo z Team Peugeot TotalEnergies nadal prezentuje marke Point S
milionom fanéw sportéw motorowych w calym regionie w tym sezonie, przestanie sieci do
niezaleznych dealeréw opon w Ameryce tacinskiej jest jasne: najwieksza niezalezna sie¢ oponiarska
na swiecie jest otwarta na biznes w LATAM i nigdy nie byto lepszego momentu, aby na tym
skorzystac.
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