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Inspirujace wystapienia ekspertow, wiele okazji budowania wspoélpracy w ramach
ogodlnokrajowej sieci Yokohama Club Network (YCN), swietna atmosfera, no i niezwykle
widoki z 42. pietra! Takie komentarze przewijaja sie wsrod uczestnikow spotkania (dniach
23 - 24 wrzesnia) w sercu Warszawy. Minione wydarzenie to takze nowe twarze
ambasadoréow marki.

Tegoroczny Konwent Yokohama Club Network (YCN) kolejny raz zgromadzit w jednym miejscu
reprezentantdw koncernu oponiarskiego i zrzeszonych w sieci oponiarskiej japonskiego producenta.



Prelekcje ekspertéw, ktére w duzej mierze dotyczyty trendéw i przysziosé branzy oponiarskiej
urzadzono na 42. pietrze wiezowca Skyliner w Warszawie. Wieczorem rozpoczeta sie tu uroczysta
kolacja. Atmosfera miejsca bardzo sprzyjata kuluarowym rozmowom i nawigzywaniu kontaktéw
biznesowych pomiedzy zaangazowanymi w rozwdj YCN.

W tym roku gosciem specjalnym wydarzenia byt Gregorio Borgo, CEO Yokohama Europe. Stojacy na
czele struktury zarzadzania koncernem w Europie, przyjechat tu specjalnie, by pogratulowaé
zgromadzonym najlepszych wynikéw sprzedazy opon wsrod wszystkich krajow UE! To wlasnie polski
rynek, wspierany oczywiscie przez sie¢ oponiarska Yokohama Club Network, najlepiej sobie radzi na
bardzo konkurencyjnym rynku opon.

- Pamietam jak pierwszy konwent Yokohama Club Network zgromadzit 16 serwisow, rok pdzniej
gosciliSmy 36 firm, a dzisiaj sa z nami reprezentanci az 58 partneréw. Nie tylko zwiekszyliSmy
szeregi naszej sieci, ale rowniez rozszerzyliSmy zakres wspoipracy o opony ciezarowe. Mamy na
naszym konwencie 8 serwisOw skupionych na sprzedazy i obstudze opon ciezarowych - rozpoczat
Jarostaw Krzempek, prezes zarzadu i dyrektor generalny firmy YOKOHAMA CEE Sp. z o.0.

Rynkowe trendy i przysztos¢ branzy oponiarskiej z punktu widzenia marki Yokohama omowit Btazej
Bebenista, dyrektor handlowy YOKOHAMA CEE. W swoim wystapieniu mocno akcentowat zmiany
jakie maja miejsce na polskim rynku motoryzacyjnym oraz ich mozliwy wptyw na rynek oponiarski.
Podkreslal, ze na wieksza sprzedaz opon japonskiego koncernu w Polsce ma wplyw
wieloptaszczyznowa strategia, taczaca w sobie aspekty oferty handlowej oraz dziatan
marketingowych, dzieki ktéorym firma uzyskuje efekt synergii, co przeklada sie na rosnaca
$Swiadomo$¢ marki i sprzedaz.

Podkreslat réwniez, jakiej dynamice zmian poddawany jest polski rynek nowych rejestracji
samochodow, w ktérym udzial opon 18” i wiekszych ma tendencje wzrostowa. Powodem do
zadowolenia jest fakt, ze z biegiem czasu na rynku wymiany wzrosnie wiec popyt na relatywnie duze
rozmiary opon, a Yokohama od kilku lat notuje wiekszy udziat w sprzedazy opon w segmencie
premium w rozmiarze od 18-cali w gore.

- A rynek flotowy? Tu tez istotna zmiana. Dzi§ coraz mniejsza grupa decydentéw odpowiada za
zakupy coraz wiekszej liczby opon. To efekt postepujacej konsolidacji firm zarzadzajacych flotami.
Yokohama skutecznie wpisuje sie w potrzeby rowniez tego rynku, dostarczajac produkty klasy
premium, ktére odpowiadaja na wymagania firm CFM w szerokim zakresie jakosci, trwatosci i
catkowitych korzysci generowanych dla flot. Efektem jest dynamiczny wzrost udziatu marki w kanale
flotowym obserwowany od 2024 roku - podkreslit Marcin Lazuga, menadzer projektu YCN.

Krotko potem miata miejsce prezentacja nowej gamy produktow i strategii marketingowej. Gosciem
wydarzenia byl tez mistrz olimpijski Mateusz Kusznierewicz, ktory jest ambasadorem marki
Yokohama w Polsce. Warto wspomniec¢, ze podczas tegorocznego konwentu padta zapowiedz, ze
promocja wizerunku marki oponiarskiej w Polsce zajmie sie od teraz takze tenisista Hubert
Hurkacz.
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